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ONSTRUIMOS EL FUTURC
UBRE NUESTRA HISTORIA

SOMOS PIONERCOS EN REINVENTAR
ESPACIOS INMOBILIARIOS

En Nhood transformamos espacios para convertirlos en lugares singulares,
dindmicos y sostenibles.

Reactivamos suelos en desuso o zonas comerciales, aprovechando el legado del
pasado para impulsar oportunidades futuras.

Revalorizamos el patrimonio de nuestros clientes con propuestas audaces: usos
mixtos, transformacion del comercio, nuevos servicios y naturaleza integrada.
Disefiamos, desarrollamos y activamos proyectos a medida para cada lugar, en

estrecha colaboracién con los actores locales, dando respuesta a los retos
urbanos y a las necesidades reales de quienes viven alli.

EL FUTURO DE NUESTRAS CIUDADES SE EMPIEZA A CONSTRUIR HOY. \

¢LO CONSTRUIMOS JUNTOS?
Escribenos NEW LIVING
hola@nhood.com MOOD
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“Los centros y
parques comerciales
son ya espacios

de comunidad, no
solo de compra”
Eduardo Ceballos,
presidente de la
AECC

CREANDO VALOR, LEMA DEL XXI CONGRESO ESPANOL DE CENTROS Y PARQUES COMERCIALES

i CENTROS “ESPACIOS QUE
COMERCIALES CONECTAN: EL
DEL SIGLO XXI: LA RENACER DE
REVOLUCION DE LOS LOS CENTROS

SOPORTES DIGITALES
Por Carlos Pestania,
director general de
Wildstone

de Gentalia

The District 2025:
la cita donde
= L se deciden los

||l proximos pasos
del mercado
inmobiliario en
Europa
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o Por Julian Salcedo, doctor en Economiay
presidente del Foro de Economistas Inmobiliarios
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A por otros 25 afios

Premier Espaina compra 9.700
m2de suelo en Alcala de Henares
para levantar 200 viviendas
24 ACTUALIDAD
Los foros de otofio de Planner
Exhibitions: cinco citas clave para
profesionales inmobiliarios

Alcorcon da luz verde al
desarrollo de Retamar de
la Huerta con 3.500 nuevas
viviendas
50 EMPRESAS
Grupo Lary J.P. Morgan se unen 68 OFICINAS
para invertir 600 millones enflex Elmercado de oficinas de
living en Espana Madrid y Barcelona, al alza
en el primer semestre
Nueva etapa en Grupo Nido Capital:

cambios en la alta direccion Terralpacompraala

aseguradora PSN el Palacio
Vérde Partners capta 450 millones de Gamazo en Madrid por 60
paraimpulsar Via Célere millones

60 VIVIENDA
Lavivienda se encarece un 12% con
compraventas e hipotecas al alza

Mapfre adquiere un edificio de
oficinas en la madrileiia calle
Maria de Molina

COMERCIALES”
Por Ewa Wojtatowicz,
directora comercial
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EL RETAIL ESPANOL CIERRA UN
VERANO DE INTENSA ACTIVIDAD
INVERSORA CON OPERACIONES
POR MAS DE 375 MILLONES

25 ANIVERSARIO
DE EL INMOBILIARIO MES A MES

La revista celebré su primer cuarto de
siglo con una gran gala en la que entregé
los galardones “Con Nombre Propio”y
presento el libro conmemorativo “25 afios
construyendo el futuro”

70

Y SI EL FUTURO DE LA
LOGISTICA ESTAEN LA
REGENERACION?

Por Por Pilar Valencia, Country
Manager Logicor Espaia

74 LOGISTICA
Madrid y Barcelona, dos realidades
distintas en el mercado logistico

P3 compra a Aberdeen una
cartera logistica en Getafe por 146
millones

AB Sagax adquiere el mayor
parque logistico de Malpica con
mas de 64.000 m?

80 CONSTRUCCION SOSTENIBLE
Neinor e Iberdrolaimpulsan
un proyecto de autoconsumo
energético en 160 viviendas de
Torrejon de Ardoz

82 HOTELES
Mazabi vende tres hoteles en
Madrid, Sevilla y El Puerto de Santa
Maria por 54 millones

SEPTIEMBRE 2025 - EI Inmobiliario mes a mes



creando -i'
valor

XX| CONGRESO ESPANOL DE CENTROS
Y PARQUES COMERCIALES
24 Y 25 SEPTIEMBRE 2025
UZALACAIN LA FINCA. MADRID

ALCC

ASOCIACION ESPANOLA DE
CENTROS Y PARQUES COMERCIALES

INSCRIBETE

AHORA >>»




A por otros 25 anos

Cuando comencé a escribir este editorial tenia previsto referir-
me al buen pulso que ha mostrado el sector inmobiliario duran-
te la primera mitad del afio.

Deseaba hablar del crecimiento registrado tanto en compra-
ventas de vivienda como en el nimero de hipotecas, o al tirén
experimentado en la inversién inmobiliaria en Espafia que, se-
gun CBRE, supero6 los 7.300 millones de euros hasta junio, un
22% por encima de la cifra registrada en el mismo periodo del
afio anterior, superando en un 15% la media de los primeros
semestres de los Ultimos diez afios.

Igualmente queria referirme al segmento de oficinas que ha
llegado al ecuador del ejercicio en positivo después de mejorar
sus cifras en el segundo trimestre tanto en contratacién como
en inversion.

Y especialmente mi deseo era poner el acento en el buen mo-
mento que atraviesa el segmento de los centros comerciales,
y hablar de las buenas vibraciones con las que arranca el XXI
Congreso Espaiiol de Centros y Parques Comerciales, que
organiza la AECC, y a cuyo presidente, Eduardo Ceballos, en-
trevistamos en este nimero.

Pretendia resaltar la intensa actividad inversora en retail de
este veranoy poner en valor que las ventas de los centros y par-
ques comerciales crecieron un 7,1% en el segundo trimestre, tal
y como refleja el dltimo informe realizado por PwC y Apresco.

Asimismo, deseaba enumerar los importantes eventos profe-
sionales que se nos echan encima: The District 2025 y los cin-
cos foros de otofio organizados por Planner Exhibitions. Sin
embargo, me ha podido el corazényy, al final, de lo que mas me
apetece hablar es de la celebracién del 25 Aniversario de E/
Inmobiliario mes a mes, sobre todo para agradecer al sector el
carifio que nos ha demostrado.

Estar un cuarto de siglo en el ‘candelero’ no es facil. Es todo un
hito para cualquier compafiia y nosotros hemos querido cele-
brarlo por todo lo alto. Lo hemos hecho creando los galardones
“Con Nombre Propio”, con los que este medio de comunicacién
ha querido reconocer la tarea de importantes figuras de la in-
dustria inmobiliaria, pero también con la elaboracion del libro
conmemorativo “25 afios construyendo el futuro”, una com-
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pletisima publicacién que repasa las transformaciones que ha
experimentado el sector durante este periodo, pero también
tendencias y asignaturas pendientes.

Este libro es una obra coral, con mas de 80 colaboraciones, y
ese caracter de colectividad fue lo que mas estuvo presente en
la gala que celebramos el 11 de septiembre en la sala Villanos,
antes la mitica sala Caracol de Madrid.

Eso es precisamente lo que mas ha emocionado al equipo de
esta revista. El sentimiento de colectividad y comunidad, de ser
una gran familia, como se puso de manifiesto en la fiesta de
nuestro cumpleafios. Y claro, como era una fiesta, y de lo que se
trataba era de divertirse, también nos encanté dejar, por unas
horas, el trabajo de lado por obra y gracia de la mUsica, las co-
pasy la complicidad entre los asistentes.

Pero no solo quiero agradecer el afecto de los profesionales
que nos mostraron los asistentes al evento, sino también dar
las gracias al equipo.

El Inmobiliario mes a mes ha ido creciendo durante estos afios
bajo la experta batuta de Julio Irazabal, almay corazén de esta
publicacion, que ha tenido el gran acierto de rodearse de un
equipo de profesionales desde que lo fundara en el afio 2000.
Algunos importantes colaboradores como Carmen Elias, José
Luis Arjona y José Luis Fernandez Liz ya no estan con noso-
tros salvo en el recuerdo; y también nos dejaron para iniciar
nuevas aventuras profesionales Fran Ruiz y Yolanda Duran, o
jubilarse como Lola Ramirez, aunque la ‘familia’ de la revista ha
seguido creciendo con la incorporacion de nuevos miembros
como Rubén Moya y Barbara Lépez al frente de Linde Comu-
nicacion, la nueva empresa editora de la empresa, asi como de
la sociedad colaboradora Kame Comunicacion.

Este 25 aniversario no marca un antes y un después. En el pe-
riodo que ahora comienza nos hemos marcado como objetivo
no perder nuestra esencia. Puede ser complicado, porque Julio
siempre nos pone el listbn muy alto, pero lo haremos con las
mismas ganas de siempre. Entre todos, y con la ayuda inestima-
ble de las empresas de la industria inmobiliaria, trataremos de
que este este medio de comunicacion siga siendo lo que es: una
herramienta Util para el profesional, ligando nuestro futuro al
de un sector al que nos gustaria acompaniar otros 25 afios mas.

redaccion@elinmobiliariomesames.com
publicidad@elinmobiliariomesames.com

elinmobiliariomesames.com

SEPTIEMBRE 2025 - El Inmobiliario mes a mes
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EDUARDO CEBALLOS, PRESIDENTE DE LA AECC
“Los centros y parques

comerciales son ya espacios de
comunidad, no solo de compra”

Con motivo del XXI Congreso Esparnol de Centros y Parques Comerciales,
entrevistamos a Eduardo Ceballos, presidente de la AECC, quien analiza el
estado de un sector que vive un momento muy positivo. Tras un 2024 con
crecimientos del 5,9% en ventas y del 3,2% en afluencias, Ceballos subraya
la fortaleza inversora, la apuesta por la sostenibilidad y la transformacion de

@ Como definiria el momento
actual que vive el sector de
‘ los centros y parques comer-
ciales en Espaia?
Estamos en un momento muy positivo.
Venimos de un 2024 que cerr6 con cre-
cimientos soélidos —un 5,9% en ventas
y un 3,2% en afluencias— y esa inercia
se ha mantenido durante el primer se-
mestre de 2025. La actividad esta sien-
do intensa, con operaciones relevantes
y un creciente interés por parte de
inversores, operadores y consumido-
res. Nuestros espacios siguen siendo
puntos de referencia para la compra,
pero también para el ocio, la cultura
y la convivencia, reforzados por una
apuesta creciente por la digitalizaciony
la diversificacion de servicios.

¢Cuales han sido los principales re-
tos a los que se ha enfrentado el
sector en el ultimo afio?

El reto principal es evolucionar al rit-
mo del consumidor. Hoy, quien nos
visita busca experiencias completas,
no solo una oferta comercial, y eso
nos exige innovar constantemente
en ocio, restauracion, cultura y ser-
vicios. Es fundamental el empuje de
los retailers con nuevas aperturas y la
mejora de sus locales, hay mucha ac-
tividad que impacta en el interés del

estos espacios en lugares de encuentro y convivencia.

El Inmobiliario mes a mes - SEPTIEMBRE 2025
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consumidor. Mantener el crecimiento
en ventas y afluencias con tasas altas
de ocupacién es también clave. Y la
sostenibilidad juega un papel funda-
mental: reducir la huella de carbono,
integrar energias renovables y crear
espacios mas conectados con su en-
torno social y medioambiental forman
parte de nuestra hoja de ruta.

El Congreso de la AECC celebra su
XXl edicion en Madrid. ;:Qué mensa-
je principal quiere transmitir esta
edicién?

Este afio, bajo el lema “Creando valor”,
gueremos subrayar cémo los centros y
parques comerciales han evolucionado
para integrarse plenamente en la vida
de las ciudades. Ya no somos solo lu-
gares de compra: somos espacios que
generan comunidad, empleo e inver-
sion, que impulsan el desarrollo local y
gue combinan comercio, gastronomia,
cultura y ocio con una vision cada vez
mas sostenible. El valor que creamos
va mucho mas alla de la transaccién
comercial: contribuimos al bienestar y
al progreso de nuestro entorno.

;Qué papel cree que juega este Con-
greso como punto de encuentro y
motor de innovacién para el sector?
El Congreso es la gran cita de la indus-
tria de los centros y parques comer-
ciales en Espafia. Relne a inversores,
operadores, gestores, promotores,
consultores y proveedores para com-

noviembre dé 2024.

Imagen delr Congreso AECC.celebrado en

ESPECIAL CONGRESO AECC

Eduardo Ceballos, durante la presentacion del pasado Congreso en Valencia.

partir visiones, analizar tendencias
y establecer alianzas. Es un espacio
donde se proyecta el futuro del sector,
se impulsa la innovacién y se refuerza
la cooperacion entre todos los acto-
res. Cada edicidn sirve para acelerar
procesos de cambio y mantenernos a
la vanguardia en un contexto de trans-
formacioén constante.

¢Qué perfil de centro o parque co-
mercial cree que sera dominante
en los préximos proyectos?
En los proximos tres afios esta pre-
vista la apertura de hasta 43 nuevos
proyectos: 35 parques comerciales y
8 centros comerciales. Los parques
comerciales, especialmente de tama-
filo medio o pequefio, estan ganando
protagonismo gracias a su flexibili-
dad y su capacidad de adaptacién al
mercado local. Incorporan cada vez
mas restauracién, ocio y servicios, y
7z B [
1wy, |
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se diseflan con criterios de sosteni-
bilidad, accesibilidad y conexiéon con
el entorno. Dicho esto, los centros
comerciales también estan evolucio-
nando, apostando por una identidad
Unica y un mix comercial diversificado
que responda a las necesidades de su
mercado y comunidad locales.

¢Cémo esta afectando el entorno
econémico actual (inflacién, tipos
de interés, incertidumbre politica)
al desarrollo y la inversion en cen-
tros comerciales?

El dinamismo que estamos viendo en
el sector demuestra que, incluso en
un entorno econdémico complejo, los
centros y parques comerciales man-
tienen su atractivo. 2024 cerrd con un
incremento del 87% en el volumen de
transacciones respecto a 2023 y en el
primer semestre de 2025 hemos segui-
do viendo operaciones muy relevantes
en activos emblematicos. Esto refleja la
confianza de los inversores y la forta-
leza de los fundamentales de nuestra
industria. Evidentemente, la inflacion,
los tipos de interés o la incertidumbre
politica forman parte del contexto en el
que operamos, pero no han frenado la
actividad ni el interés por seguir desa-
rrollando nuevos proyectos y moderni-
zando los existentes. ¢

ceceseceseces
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Creando Valor:
XXI Congreso Espanol de
Centros y Parques Comerciales

Mas de mil profesionales del retail se reuniran los préximos 24 y 25 de
septiembre en Madrid (UZalacain La Finca) para abordar las nuevas
tendencias, los desafios y las oportunidades del sector de centros y

parques comerciales en Espania.

reando Valor” es el lema del
XXl Congreso Espafiol de
Centros y Parques Comer-
ciales, un encuentro que se
presenta como el epicentro del retail,
cita imprescindible para profesiona-
les, operadores, inversores y marcas,
donde se analizara el impacto econo-
mico, social y cultural de los actuales
espacios comerciales integrados. La
Asociacion Espafiola de Centros y
Parques Comerciales (AECC) organiza
este evento, ya en su vigesimoprimera
edicién, en el que espera reunir a mas
de un millar de expertos y lideres de
primer nivel en Madrid.

“En un momento de profunda transfor-
macién, el retail se erige como un sec-
tor dinamico y resiliente. La evolucion
del comercio es constante, impulsada
por la digitalizacion, los cambios en
los habitos de consumo y la busqueda
de experiencias Unicas. Los centros y
parques comerciales estan liderando
esta transformacion”, subraya Adolfo
Ramirez-Escudero, presidente en
Iberia y Latinoamérica de CBRE y
presidente de esta nueva edicion del
Congreso de la AECC.

Y es que los datos demuestran el dina-
mismo del retail: “En el primer semes-
tre de 2025 fue el segundo sector por
volumen de inversion en Espafia, con
mas de 1.700 millones de euros tran-
saccionados, un 46% mas que el mis-
mo periodo del afio anterior, y concen-
trando el 23% del total de la inversion
nacional. Una cifra impulsada por la
combinacién de sélidos fundamenta-
les, resultados operativos positivos y
rentabilidades atractivas. El crecimien-
to significativo en ventas, afluencia de
clientes y ocupacién, segln los datos

La feria es el espacio para el networking, donde reencontrarse, intercambiar conocimientos,

iniciar y hacer negocios.

que manejamos de nuestra cartera
de activos en gestién, supone la recu-
peracion del sector y su capacidad de
adaptacion a un entorno cambiante”,
destaca Ramirez-Escudero.

Pero el lema "Creando Valor" va mucho
mas alld de las cifras, seguiin sefiala el
presidente del Congreso: “Implica la
creacién de experiencias de compra
Unicas, donde la innovacion, la sosteni-
bilidad y la personalizacién son pilares

: “Ellema "Creando Valor" va

: mucho mas alla de las cifras

: —segun senala el presidente
: del Congreso—; implicala

: creacion de experiencias

: de compra unicas, donde la

! innovacion, la sostenibilidad
: yla personalizacién son

! pilares fundamentales”

El Inmobiliario mes a mes - SEPTIEMBRE 2025

Adolfo Ramirez-Escudero, presidente
en Iberiay Latinoamérica de CBRE 'y
presidente de esta nueva edicion del
Congreso de la AECC.
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Panel sobre inversion con Paul Santos, Vanesa Gelado, Justin Muller, Laura Rolly
Pablo Gomez-Almansa celebrado en la pasada edicion del Congreso.

fundamentales. Los centros comercia-
les son cada vez mas experienciales y
conceptuales para los usuarios. La in-
tegracién de nuevas tecnologias para
mejorar la experiencia del cliente y la
importancia de la sostenibilidad co-
bran cada vez mayor protagonismo”.

Y aflade: “Hablamos de espacios don-
de las marcas pueden conectar con
sus consumidores, construyendo re-
laciones duraderas y adaptando su
oferta a las necesidades del mercado.
Hemos visto precisamente cémo mar-
cas nacidas en el mundo digital han
dado su salto al offline, lo que confir-
ma el importante papel de los espa-
cios fisicos en la relacién y fidelizacién
con los clientes”.

El retail representa un componente vi-
tal del mercado inmobiliario: “Su capa-
cidad de adaptacioén, su compromiso
con la innovacién y su impacto positi-
vo en la sociedad lo convierten en un
sector clave para el crecimiento eco-
némico y la transformacién urbana”,
concluye Adolfo Ramirez-Escudero.

ANALIZARY CONECTAR, LOS
OBJETIVOS DEL CONGRESO

Con el objetivo de ofrecer un equi-
librio entre contenidos teoricos y la
posibilidad de generar contactos clave
en un entorno dinamico y profesional,
el formato de esta edicion apuesta
por reducir el nUmero de ponencias
y centrarse en conferencias magistra-
les de alto impacto asi como sesiones
de networking estratégicas. Este afio,
las conferencias estan presididas por
Gonzalo Gomez Garde, director ge-
neral de Gentalia.

Participaran figuras influyentes como
Ignacio de la Torre, economista jefe

secesescscscscscsescscseccsece o

en Arcano Partners, quien analizara el
contexto macroeconémico global en
un entorno de disrupcién tecnoldgica
y geopolitica; o Javier Goyeneche, fun-
dador de Ecoalf, abordara el papel de
la marca como generadora de valor
desde una perspectiva de sostenibili-
dad e innovacion.

Asimismo, Giuseppe Stigliano, recono-
cido ponente internacional, explorara
las implicaciones de la inteligencia
artificial en los negocios y su impacto
en el retail, ahondando en el concepto
‘opticanal’. Por su parte, el periodista
y presentador Vicente Vallés, junto a
Manuel Mufiiz, rector internacional de
IE University en Madrid y profesor de
Relaciones Internacionales, ofrecera
una visién analitica sobre la actuali-
dad geopolitica y sus consecuencias
para el comercio y la economia global.

Ademas, Concha Avila, head of Real
Estate de Kiabi Iberia, moderara una
mesa redonda en la que participaran
marcas como Blue Banana o Singula-
ru para debatir sobre la transicién del
canal online a los centros comerciales
fisicos. La agenda contempla también
paneles dedicados a presentaciones
corporativas, dando oportunidad a
conocer proyectos, empresas, pro-
ductos o servicios a los profesionales
del sector de los centros y parques co-
merciales. Entre ellas, cabe destacar la
intervenciéon de Julien Bouyeron, se-

SEPTIEMBRE 2025 - El Inmobiliario mes a mes
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cretario general en el European Coun-
cil of Shopping Places (ECSP).

FERIA COMERCIAL Y DE
TENDENCIAS

La feria, presidida por Maria José Gar-
cia, directora comercial para Espafa
de Sonae Sierra, supone el punto de
encuentro ideal para hacer networking
y sirve como escaparate para presen-
tar nuevos proyectos, formulas y for-
matos comerciales. Y es que el Con-
greso Espafiol de Centros y Parques
Comerciales se ha consolidado como
una de las citas ineludibles del sector,
como sefialan desde la AECC, donde el
networking va mas alla del ambito co-
mercial para convertirse en una plata-
forma de colaboracion estratégica.

Este entorno favorece la anticipacion de
tendencias, el fortalecimiento de alian-
zas y el disefio conjunto de soluciones
adaptadas a un mercado cada vez mas
dindmico y exigente. Asi, empresas de
gestion de centros, operadores, startups
y expertos en sostenibilidad, tecnologia
y experiencia del cliente aprovecharan
este encuentro para compartir buenas
practicas y para establecer sinergias
que impulsen la transformacién digital
y sostenible del sector.

Con una superficie que supera los 400
m?, dispondra de 34 stands con una
amplia variedad de expositores: desde
promotores y operadores hasta pro-
veedores tecnoldgicos, expertos en
energias renovables, analitica de datos,
retail media y activacion de marca.

De manera paralela a la feria, se des-
pliega un espacio disefiado para mos-
trar las tendencias mas innovadoras
en centros y parques comerciales. A
través de una presentacién en pane-
les, esta exposicion ofrece una plata-
forma para mostrar los desarrollos
mas recientes y visionarios del sec-
tor. Se trata del escaparate ideal para
dar visibilidad a proyectos que estan
transformando la experiencia comer-
cial, segun sefiala la AECC.

PREMIOS AECC 2025

El broche de oro para el Congreso sera
la entrega de los Premios AECC 2025,
gue reconocen las mejores iniciativas
en categorias como comercio, sosteni-
bilidad, marketing o accion social.

ceceseceseces
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El Mirador de Burgos y Gran Via de Vigo, nominados en la categoria de Mejor Renovacién o
Ampliacion de Centro o Parque Comercial.
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Presidido por José Enrique Alvar,
head of Real Estate Espaiia de Me-
diaMarkt, el jurado de esta edicion
cuenta con una visidn experimenta-
da y transversal del sector. Alvar, con
cerca de 30 afios de trayectoria en
empresas como Decathlon, Sonae Re-
talho y, desde hace mas de dos déca-
das, en MediaMarkt Espafia, ya formo
parte del jurado en 2023.

Estos galardones distinguen el talen-
to del sector y reconocen las mejores
practicas de la industria. Las catego-
rias de esta edicién abarcan soste-
nibilidad, marketing y comunicacién,
comerciantes, centros y parques co-
merciales, ademas de los premios de
libre designacion otorgados por el Co-
mité Ejecutivo de la AECC: el premio
al mejor centro de trayectoria sobre-
saliente y el premio José Galan, que
reconoce una trayectoria profesional
gue haya contribuido significativa-
mente al sector de los centros y par-
ques comerciales.

La categoria de Mejor Gran Transfor-
macion o Ampliacion de Centro o Par-
que Comercial tendra especial pro-
tagonismo este afio debido al fuerte
impulso que ha experimentado el
sector en este ambito. Por otro lado,
el premio a Mejor Centro o Parque Co-
mercial se pospondra hasta la edicién
de 2026, con el objetivo de ampliar el
numero de candidaturas y seguir re-
forzando el prestigio de este galardon.
Asi, el Mirador de Burgos y Gran Via de

: Lejos de ser un simple escaparate de buenas practicas, los
: Premios AECC se han consolidado como un barémetro del
: momento que vive el sector retail

Vigo optan al premio de Mejor Reno-
vacién o Ampliacién de Centro o Par-
gue Comercial; mientras que El Bou-
levard de Vitoria-Gasteiz, La Vaguada,
Parque Corredor, Plaza Norte 2, Rio
Shopping y Zenia Boulevard han sido
nominados en la categoria de Mejor
Gran Transformacién o Ampliacién de
Centro o Parque Comercial.

Por su parte, los proyectos finalistas
de este afio en la categoria de Co-
merciantes reflejan la vitalidad del
ecosistema comercial espafiol y su
capacidad para evolucionar junto a
los nuevos habitos de consumo. Di-
cha categoria esta dividida en cuatro
apartados: Mejor Cadena, Franquicia
o Comercio Independiente —cuyos
finalistas son 4Dreams, MediaMarkt
Espafia y Pepco Iberia—; Mejor Con-
cepto de Restauracion —Kung-Fu
Flavors Marineda City, Chalito Group
y The Champions Burger - Vialia Es-
taciéon de Vigo—; Mejor Concepto de
Ocio —con Cine Yelmo Premium Wes-
tfield La Maquinista, Fitness Park Es-
pafia - UPGYMS Iberia, Hitball - Triple
Play, JumpYard - Bonaire, Pause&Play
- Grupo Vid y Sould Park Ocio como
finalistas—; y, finalmente, Mejor Nue-
va Incorporacién de Marca a Centro o
Parque Comercial —Herbolario Nava-
rro, Hitball, Homa y Mundimoto—.

Ademads, la categoria de Marketing y
Comunicaciéon reconoce la creativi-
dad, la innovacién y la capacidad de
generar vinculos emocionales con los

El Inmobiliario mes a mes - SEPTIEMBRE 2025

visitantes de centros y parques co-
merciales. La edicion 2025 de estos
reconocimientos ha reunido a una
muestra diversa de campafias, desde
acciones digitales con fuerte compo-
nente tecnolégico hasta experiencias
en vivo con gran impacto local. Las
iniciativas finalistas se dividen en tres
subcategorias: Mejor Accién de Inno-
vacién / Estrategia Digital, Mejor Pe-
quefia Campafia de Marketing y Mejor
Gran Campafia de Marketing.

Y en materia de ESG, la diversidad y
calidad de las propuestas centradas
en sostenibilidad medioambiental,
impacto social y estrategia ESG cor-
porativa demuestra hasta qué punto
los centros comerciales estan redefi-
niendo su rol como espacios con pro-
poésito. Se reconocera la Mejor Accion
de Sostenibilidad e Impacto sobre
el Medioambiente, la Mejor Accion
de Responsabilidad Social e Impacto
sobre la Comunidad Local y la Mejor
Implantacion de una Estrategia ESG
Corporativa.

Finalmente, cabe destacar que el even-
to contard nuevamente con la certi-
ficacion AIS de accesibilidad, adap-
tando tanto espacios fisicos como
contenidos digitales para acoger a un
publico diverso en un entorno seguro,
cémodo y plenamente accesible. De
esta forma, la AECC no solo celebra la
innovacioén, sino también el liderazgo
responsable y el talento colectivo de
un sector que, cada vez mas, se define
no por lo que vende, sino por como
genera valor para su entorno. ¢
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Centros comerciales del siglo XXI: la
revolucion de los soportes digitales

La digitalizacion ha llegado para quedarse, y no solo
en el mobiliario urbano y en los escaparates. En los
centros y parques comerciales, la publicidad exterior
digital (DOOH, por sus siglas en inglés) esta tomando
protagonismo como parte clave de la transformacion
de estos espacios en entornos mas modernos,
conectados, sostenibles y rentables.

os soportes digitales se integran

cada vez mas en elementos de

uso comun como fachadas, ac-

cesos, pasillos principales y pe-
rimetro exterior, y estan demostrando
ser mucho mas que simples pantallas:
son herramientas de comunicacion,
activacién comercial y generacion de
valor para los propietarios.

Los centros y parques comerciales se
posicionan como emplazamientos es-
tratégicos por su volumen de trafico
peatonal y vehicular, su gestiéon pro-
fesionalizada, su entorno controladoy
su fuerte componente comercial.

“Los destinos comerciales son espacios
ideales para el DOOH: concentran au-
diencias activas, segmentadas y con alta
predisposicion al consumo. La instala-
cion de soportes digitales en estos entor-
nos no solo moderniza la experiencia del
visitante, sino que también representa
una fuente de ingresos estable para los
propietarios”, explica Carlos Pestafa,
director general de Wildstone.

DE ESPACIOS DE PASO A PUNTOS
CLAVE DE COMUNICACION

La ventaja del DOOH es su capacidad
para adaptarse a multiples entornos
sin interferir con la experiencia del
visitante. Desde pantallas verticales
en pasillos hasta grandes formatos
exteriores en fachadas o accesos, las

soluciones actuales son mas ligeras y
energéticamente eficientes. Ademas,
permiten alternar contenido publici-
tario con mensajes propios del centro
comercial, campafias dinamicas de
marcas y anunciantes, e incluso infor-
macion en tiempo real.

“Cada emplazamiento puede transfor-
marse en un punto de contacto estra-
tégico con los consumidores”, apunta
Pestafia. “El soporte se convierte en
un aliado tanto para marcas como
para los propios operadores del cen-
tro comercial”.

RENTABILIDAD SIN INVERSION:
UN NUEVO MODELO DE
COLABORACION

Para los propietarios o gestores de cen-
tros y parques comerciales, la principal
barrera suele ser la inversion inicial o
la complejidad técnica del proceso. Sin
embargo, compafiias como Wildstone
ofrecen un modelo completamente lla-
ve en mano: analizan el emplazamiento,
gestionan las licencias, asumen la inver-
sion, realizan la instalacion y se encar-
gan de la operacion técnica del soporte,
sin ninguin coste para el inmueble.

Este modelo permite generar ingresos
adicionales a partir de espacios actual-
mente infrautilizados, sin interferir la
operacion diaria del centro ni requerir
recursos por parte del personal.
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Carlos Pestana, director general de Wildstone.

Wildstone, lider mundial en propiedad
e instalacion de soportes de publici-
dad exterior, cuenta con mas de 5.400
emplazamientos OOH en Reino Unido,
Europay Australia, entre ellos pantallas
digitales superprémium, monopostes,
soportes de gran formato y estructuras
singulares en entornos urbanos y co-
merciales. La compaiiia colabora con
municipios, propietarios de terrenos,
edificios y centros comerciales para ac-
tivar espacios y generar ingresos me-
diante soluciones digitales avanzadas.
También trabaja con exclusivistas de
publicidad exterior, aportando empla-
zamientos estratégicos y la inversién
necesaria para su digitalizacion. Con
tecnologia led de alto rendimiento, es-
tructuras de vanguardia y una gestién
integral del ciclo de vida del soporte,
Wildstone estd dando forma al futuro
de la publicidad exterior.

TRANSFORMAR SIN
INTERRUMPIR. MONETIZAR SIN
INVERTIR

La publicidad exterior digital esta de-
jando de ser una opcion para conver-
tirse en una ventaja competitiva. En un
contexto donde los centros y parques
comerciales necesitan reinventarse
constantemente, los soportes DOOH
permiten aportar valor a los visitantes,
a los arrendatarios y al propio activo
inmobiliario.

“Instalar soportes digitales es una for-
ma eficaz de modernizar visualmente
el inmueble, mejorar la comunicacion
y, al mismo tiempo, generar una fuente
de ingresos adicional y sostenible a lar-
go plazo”, concluye Carlos Pestafia. ¢
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“Espacios que conectan: el renacer
de los centros comerciales”

Los centros comerciales ya no son simplemente lugares donde se compra.
Son espacios donde se vive, se comparte, se descubre. Esta evolucion no es
nueva, pero se ha acelerado en los ultimos anos.
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Por Ewa Wojtatowicz, directoracomercial de Gentalia

| consumidor busca experien-

cias memorables, conexiones

emocionales con las marcas y

entornos que le aporten valor
mas alla del producto.

Un ejemplo paradigmatico es el con-
cepto Nike House of Innovation, pre-
sente en ciudades como Nueva York,
Paris y Shanghai. Estas tiendas insig-
nia funcionan como laboratorios de
experiencia, tecnologia y personali-
zacién. Incorporan zonas tematicas,
lockers inteligentes y conexion directa
con la app de Nike para gestionar com-
pras, reservas y pagos. Este modelo
demuestra que el retail fisico puede
convertirse en un entorno inmersivo,
hiperpersonalizado y profundamente
conectado con la comunidad local.

Otro caso relevante es el de Kizik, mar-
ca de calzado que ha revolucionado el
sector con su tecnologia hands-free,
gue permite calzarse sin necesidad
de usar las manos. Nacida como mar-
ca digital, ha evolucionado hacia un
modelo omnicanal con tiendas fisi-
cas en EE. UU. que alcanzan tasas de
conversion del 75% tras la prueba del
producto. En 2025, lanz6 el Kizik Try-
On Tour, una serie de pop-ups expe-
rienciales en ocho ciudades de EE. UU.
clave, reforzando la importancia del
contacto directo, la personalizacion y
la fidelizacion.

También destaca el caso de Zara, que
ha llevado la omnicanalidad a un nue-
vo nivel. Sus tiendas fisicas estan equi-
padas con probadores inteligentes,
kioscos de autoservicio, seguimiento
de inventario en tiempo real y reco-
gida en tienda de pedidos online. Esta
integracion tecnoldgica permite una

experiencia fluida, eficiente y perso-
nalizada, que conecta el mundo fisico
con el digital sin fricciones.

CUATRO DESAFiOS INMEDIATOS

* La omnicanalidad como estandar
En 2025, el 73% de los consumidores
globales esperan una experiencia de
compra integrada entre canales fi-
sicos y digitales. Plataformas como
Apple CarPlay se integran con servi-
cios de recogida en tienda, como el
“Drive Up" de Target, permitiendo una
experiencia manos libres y fluida.

Esta evolucion exige que los centros
comerciales se conviertan en nodos
logisticos y experienciales, facilitando
la recogida de pedidos online, ofre-
ciendo espacios adaptados a nuevas
formas de consumo: zonas de click &
collect, probadores inteligentes, loc-
kers automatizados, y servicios perso-
nalizados que complementen la expe-
riencia digital.

La transformacion requiere una vi-
sion clara de como el centro comercial
puede convertirse en el punto de en-
cuentro entre la conveniencia digital y
la experiencia fisica.

* La sostenibilidad como imperativo
El 62% de los consumidores afirman
que prefieren comprar en marcas que
demuestran compromiso ambien-
tal. Esta tendencia es especialmente
fuerte entre los consumidores mas
jovenes. La Generacién Z lidera este
cambio, con un 79% que considera la
sostenibilidad como un criterio clave
al elegir marcas. Esta generacion no
solo exige transparencia y responsa-
bilidad, sino que también influye en
las decisiones de compra familiares y
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en la reputacion digital de las marcas.
En Europa, los inversores priorizan
activos con certificaciones verdes y es-
trategias ESG claras. La sostenibilidad
ya no es un valor afiadido: es una con-
dicién de permanencia.

* Atraccion de marcas y colabora-
cion estratégica

En un mercado en constante evolu-
cion, las marcas buscan flexibilidad,
visibilidad y retorno, lo que exige una
gestion comercial mas estratégica y
personalizada. Para responder a este
dinamismo, la relacién entre propieta-
rios, operadores y comunidades debe
avanzar hacia modelos colaborativos
que impulsen la revitalizaciéon urbana
y generen valor compartido. Este en-
foque también esta siendo clave en la
revitalizaciéon de espacios comerciales
en entornos no tradicionales, como
los puertos maritimos. En ciudades
costeras de Europa y América Lati-
na, se estan desarrollando proyectos
que integran terminales de cruceros,



zonas de ocio, restauracion y retail en
antiguos espacios portuarios. Estos
nuevos polos de atraccion turistica y
comercial requieren operadores con
experiencia en gestion compleja, vi-
sion urbana y capacidad para generar
valor compartido entre ciudad, visi-
tante y marca.

* La gestién del dato como ventaja
competitiva

Segun Retail Drive, el 85% de los re-
tailers globales estan invirtiendo en
inteligencia artificial para personalizar
la experiencia del cliente. Los centros
comerciales deben adoptar esta l6gi-
ca para entender mejor a sus visitan-
tes y operadores, optimizar la gestion
y mejorar la rentabilidad.

Por ejemplo, algunas tiendas ya utili-
zan pantallas digitales con publicidad
personalizada que adapta las promo-
ciones segun el perfil del cliente que
se aproxima. Otras emplean asisten-
tes virtuales inteligentes que recuer-
dan compras anteriores, sugieren
productos complementarios y ofrecen
soporte en tiempo real, mejorando la
conversion y la fidelizacion.

Ademas, la IA permite analizar el flujo
de visitantes, predecir picos de afluen-
cia, ajustar la climatizaciéon y limpieza
en funcién del trafico, y optimizar la
asignacién de espacios segun el ren-
dimiento de cada operador. Esta ca-
pacidad de anticipacién y adaptacién
convierte la gestién comercial en una
herramienta estratégica, basada en
datos y orientada al cliente.

LA GESTION PROFESIONAL COMO
PALANCA DE TRANSFORMACION
La capacidad de adaptacion del sector
depende en gran medida de la calidad
de su gestion. Los centros comerciales
gue estan liderando esta transforma-
cion lo hacen de la mano de empre-
sas gestoras con experiencia, vision
estratégica y compromiso con la in-
novacién. Empresas que invierten en
tecnologia, en talento y en relaciones
duraderas con los operadores. Que
entienden que su éxito esta directa-
mente vinculado al éxito comercial de
sus inquilinos.

Una gestion profesional no solo opti-
miza la operacion, sino que impulsa la
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Complejo comercial y de ocio Lagoh, en Sevilla, gestionado por Gentalia.

"Una gestion profesional no
solo optimiza la operacion,
sino que impulsa la
experiencia, la fidelizacion
y larentabilidad. Es el motor
invisible que convierte

un espacio fisico enuna
plataforma viva de conexion
entre marcas y personas"
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experiencia, la fidelizacién y la renta-
bilidad. Es el motor invisible que con-
vierte un espacio fisico en una plata-
forma viva de conexion entre marcas
y personas.

EL LIDERAZGO COMERCIAL EN LA
NUEVA ERA

Desde mi experiencia, el rol comercial
ha dejado de ser transaccional para
convertirse enrelacional y estratégico.
Hoy, ser directora comercial implica
entender profundamente el negocio
de cada operador, anticipar tenden-
cias, construir alianzas y liderar proce-
sos de transformacion.

La clave esta en escuchar, adaptar y
proponer. En ser puente entre la vi-
sion del centro y las necesidades del
mercado. En generar confianza y re-
sultados sostenibles.

Este liderazgo se traduce en acciones
concretas. Por ejemplo, en centros
donde se ha implementado tecnolo-
gia de analitica de trafico y compor-
tamiento, el area comercial puede
identificar zonas de baja conversiéon y
trabajar con los operadores para redi-
sefiar escaparates, ajustar horarios o
lanzar campafias especificas. En otros
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casos, se han desarrollado programas
de fidelizacion cruzada entre opera-
dores, donde el éxito de uno impulsa
el trafico hacia otros.

También implica acompafiar a mar-
cas emergentes en su aterrizaje fisico,
ayudandolas a adaptar su propuesta
al entorno del centro comercial, y a
marcas consolidadas en su transicién
hacia modelos mas experienciales y
sostenibles. En este sentido, la gestion
comercial se convierte en un socio es-
tratégico del operador, no solo en la
negociacion del contrato, sino en la
evolucion de su negocio dentro del
centro.

Este enfoque requiere equipos multi-
disciplinares, herramientas tecnologi-
cas y una cultura orientada al cliente
final. Pero sobre todo, requiere vision,
empatia y compromiso con el éxito
compartido.

MIRANDO HACIA ADELANTE

El futuro de los centros comerciales
no esta escrito, pero si esta claro que
dependera de nuestra capacidad de
adaptarnos, innovar y colaborar. La
industria tiene talento, experiencia
y recursos. Lo que necesita es vision
compartida y valentia para liderar el
cambio.

En este Congreso, mas que nunca, te-
nemos la oportunidad de reflexionar
juntos sobre el papel que queremos
jugar en la sociedad, en la economia
y en la vida de las personas. Porque
los centros comerciales no son solo
espacios fisicos: son plataformas vivas
de conexién, culturay comunidad. ¢

ceceseceseces
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El retail espanol cierra un verano
de intensa actividad inversora con
operaciones por mas de 375 millones

ntre desinversiones estratégi-
cas, apuestas de largo recorri-
do y movimientos de fondos
internacionales, el sector con-
firma su capacidad de atraccion en
un momento en el que la oferta de
espacios comerciales maduros y bien
ubicados sigue siendo limitada.

HELIOS RE CULMINA UN CICLO
CON LA VENTA DE TXINGUDI Y
LAS HUERTAS

La socimi Helios RE ha protagonizado
una de las desinversiones mas des-
tacadas de la temporada al despren-
derse de dos centros comerciales
emblematicos de su portfolio: Txingu-
di (Iriin, Guipuzcoa) y Las Huertas (Pa-
lencia). La operacién, valorada en 40,5
millones de euros, se enmarca en la
estrategia de rotacion de activos que
la compafiia ha intensificado tras su
transformacion corporativa.

Txingudi, con mas de 10.000 m? y 51
locales, ha gozado histéricamente de
una posicién estratégica por su cer-
cania a la frontera francesa, mientras
gue Las Huertas, con Carrefour como
locomotora, ofrece mas de 6.200 m?y
un millar de plazas de aparcamiento.
Ambos activos fueron adquiridos en
2014, en los primeros pasos de Lar Es-
pafia -antecesora de Helios RE- en el
sector retail.

GENERAL DE GALERIAS
COMERCIALES APUESTA POR
VALENCIA CON INFINITY

El gran movimiento del verano ha
sido la compra del proyecto Infinity
en Valencia por parte de General de
Galerias Comerciales, propiedad del
empresario Tomas Olivo. La adquisi-
cion, cerrada en 60 millones de euros
a la promotora AQ Acentor, supone la
entrada en escena del mayor centro
comercial en desarrollo en Espafia.

Infinity, ubicado en el barrio de Turia-
nova, contard con 92.000 m? de SBA
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El mercado de centros comerciales en Esparia ha vivido
un verano especialmente dinamico, marcado por varias
operaciones de compraventa que ponen de relieve la
reactivacion del apetito inversor en activos retail.

General de Galerias Comerciales ha adquirido el proyecto Infinity en Valencia a AQ Acentor por
60 millones de euros.

y mas de 220 locales, de los cuales
ya se ha comprometido un 55%. Con
un area de influencia superior a los 4
millones de habitantes, el proyecto se
convertira en un nuevo polo comercial
y de ocio para la capital valenciana. La
consultora JLL lideré el proceso de
venta en una transaccion off-market.

IROKO ZEN AMPLIA SU
PRESENCIA EN ANDALUCIA

El capital internacional también ha
dejado huella este verano. El fondo
francés Iroko Zen ha adquirido a Prae-
mia REIM el parque comercial Parque
Guadaira, en Alcalad de Guadaira (Sevi-
l1a), por unos 26 millones de euros. El
activo, de 32.000 m?, cuenta con inqui-
linos como Mercadona, MediaMarkt,
Kiabi, McDonald'’s o Taco Bell.

CBRE IM NEGOCIA UNA DE LAS
OPERACIONES DEL ANO EN
TORREJON DE ARDOZ

El mercado espera todavia un golpe
de efecto que podria convertirse en
la operacion mas relevante de los ul-
timos ejercicios. El fondo estadouni-

dense CBRE Investment Management
estaria negociando la compra de Par-
que Corredor, en Torrejon de Ardoz,
por unos 250 millones de euros. El
complejo, cuenta con 123.800 m? de
SBA, 170 tiendas y 34 restaurantes.

De materializarse la adquisicion, CBRE
IM -que gestiona activos por valor de
134.000 millones de euros a nivel glo-
bal- reforzaria su posicion en un seg-
mento donde ya ha realizado inversio-
nes significativas en Espafia.

UN VERANO QUE ANTICIPA UN
OTONO ACTIVO

Las operaciones de los ultimos meses
reflejan un patrén claro: la apuesta
por proyectos iconicos y de gran es-
cala convive con la rotacion de activos
secundarios y el interés por parques
comerciales de proximidad. Segun
consultoras del sector, la combinacion
de estabilidad en las rentas, resiliencia
del consumo y atractivo de los yields
en comparacion con otros mercados
europeos esta impulsando el dinamis-
mo del retail espafiol. ¢
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LA SCPI TRANSITIONS EUROPE DE ARKEA REIM ADQUIERE DOS DOS ACTIVOS COMERCIALES POR 30 MILLONES

La SCPI francesa Transitions Europe de Arkéa REIM compra dos
activos de retail a una socimi especializada en inmuebles co-
merciales en Espafna y Portugal por un valor de 30 millones de
euros. BNP Paribas Real Estate, a través de su equipo de Capital
Markets Retail, ha liderado el proceso de asesoramientoy la es-
tructuracion de la operacion.

Esto incluye, por un lado, una mediana en Pamplona -con
inquilinos de referencia como Forum Sport, JYSK y Tienda-
nimal- de 4.200 m? de superficie; y, por otro lado, un hiper-
mercado con galeria comercial en Calahorra (La Rioja), con
Eroski como motor del centro y cuya superficie alcanza los
10.300 m2

Primark abre una nueva tienda con 2.500 m2en el
centro comercial Jaén Plaza

Primark ha inaugurado su nueva tienda en Jaén, situada en
el centro comercial Jaén Plaza. Se trata de la primera tienda
en la ciudad y la numero 67 de la compania en Espana. Esta
apertura ha creado mas de 100 posiciones de empleo en la
comunidad local.

Con mas de 2.500 m? de espacio comercial, todo en una plan-
ta, la nueva tienda ofrece la fantastica experiencia en tienda
por la que Primark es conocida y apreciada y una amplia
gama de productos: desde productos basicos de uso diario
como ropa vaquera y para dormir, hasta las ultimas tenden-
cias en moda, belleza, ocio y hogar.

PRIMARK

La apertura de Primark
en Jaén Plaza marca

la finalizacion del
programa de inversion
de 100 millones de euros
anunciado por la marca
en noviembre de 2022.

lkea inaugura su nuevo espacio de planificacion

en el centro comercial Vialia Estacion de Vigo

Ikea crece en Vigo con un nuevo espacio de planificacion
ubicado en el centro comercial Vialia Estacion de Vigo, ges-
tionado por Nhood. Con una superficie de 355 m? este punto
de contacto multiplica por cuatro el tamano del anterior, que
cerro sus puertas para trasladarse ahora al corazon de la ciu-
dad. Asi, el traslado y la ampliacion del espacio de planifica-
cion, proyecto al que se ha destinado una inversion de mas
de 500.000 euros, responde a las necesidades detectadas
en los vigueses y viguesas desde su llegada. En esa nueva
localizacion, los visitantes podran disfrutar de una mayor area
de inspiracion totalmente renovada, con 20 nuevos espacios
enfocados en rincones y estancias del hogar; un servicio de
planificacion de proyectos de decoracion para todas las es-
tancias con el asesoramiento de expertos de lkea y comprar
directamente hasta 100 referencias del surtido, ademas de
realizar compras online y contratar servicios de transporte y
montaje.

Ikea cuenta

en Galicia con
unared de

10 puntos de
contactoy 320
empleados
repartidos
portodala
comunidad.
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VivaGym impulsa su red de gimnasios con 6
nuevos centros en Madrid, Alicante, Cadiz,
Pamplonay Ledén

La cadena VivaGym suma seis nuevos centros de entrena-
miento en las ciudades de Pamplona (Artika), Leén (Chan-
tria), Alicante (Conde Lumiares), Madrid (Cuatro Caminos y
Parla) y Cadiz (San Fernando Janer). Con estas aperturas, la
compania refuerza su presencia con mas de 260 estableci-
mientos en la peninsula ibérica, fortaleciendo su estrategia
en todo el territorio y acercando el deporte a un mayor nume-
ro de personas.

“Con estas inauguraciones, damos la bienvenida a nuestros
nuevos socios a la familia VivaGym. Ademas, seguimos cum-
pliendo nuestro objetivo de estar presentes en ciudades con
alta oferta de servicios deportivos. Queremos ofrecer no solo
gimnasios modernos y accesibles, sino también una red solida
que permita a nuestros socios entrenar donde quieran, disfru-
tando de la innovacion, calidad y experiencia que caracterizan
a VivaGym”, afirmo del Rio Nieto, CEO de la cadena.

Con estas aperturas, la compania supera los 260 gimnasios en la
peninsula ibérica.

El grupo empresarial Matutes invierte 15 millones
en la promocion del espacio comercial de lujo
Ibiza Gallery

Ibiza Gallery ha abierto sus puertas en Playa d’en Bossa, con-
solidandose como el nuevo referente del lujo en la isla. Este
espacio comercial de 4.800 m? promovido por el grupo em-
presarial Matutes, ha supuesto una inversion de 15 millones
de euros y se erige frente al Hard Rock Hotel Ibiza, en una ubi-
cacion estratégica entre el aeropuerto y la capital de la isla.
La inauguracion oficial reunio a autoridades, empresarios
y artistas, marcando el inicio de su primera temporada. Ibi-
za Gallery alberga una cuidada seleccion de 20 tiendas de
moda de primer nivel, arte y gastronomia, con marcas desta-
cadas como Jil Sander, Roberto Cavalli, Missoni, Antonioli y
The Attico.

En el plano gastronomico,
un gran atractivo es la
llegada del primer Hell's
Kitchen de Gordon
Ramsay en Europa.
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LA PRIMERA FLAGSHIP DE STARBUCKS ESPANA ABRIO SUS PUERTAS EN EL BERNABEU

Starbucks Espana, ope-
rada por Alsea, abrio el
pasado 22 de agosto las
puertas de su primera
tienda flagship en Es-
pana dentro del estadio
Santiago Bernabéu, des-
de la que se puede dis-
frutar de unas vistas privi-
legiadas al campo y que

contara con productos y
experiencias exclusivas
que no estan disponibles
en ninguna otra tienda
del pais.

Este establecimiento,
con una superficie de
900 m? distribuidos en
dos plantas, es la tienda
de la marca mas grande

de Espana. Bajo el lema
'Pasion por el café, pa-
sion por Madrid’, la tien-
da insignia del Bernabéu
pretende forjar un vincu-
lo unico entre la marca y
la capital espanola, ofre-
ciendo una experiencia
sensorial sin igual, expli-
can desde la compania.

Este establecimiento es el primer Starbucks
ubicado en un estadio deportivo en la
peninsula ibérica.

El parque comercial Gorbeia incorpora 5.500 m?
de ocio y retail con MeSpace y Mi Shop

El parque comercial Gorbeia avanza en su estrategia de creci-
miento y diversificacion con la incorporacion de dos nuevos
operadores que elevan su oferta comercial y de ocio en mas
de 5.500 m2

La principal novedad es MeSpace, un espacio de mas de
4.000 m? que se convierte en la mayor superficie de ocio cu-
bierta de la provincia. Concebido como un lugar para el dis-
frute familiar y entre amigos, integra camas elasticas, toboga-
nes, zona arcade, escape roomy salones para celebraciones,
entre otras actividades. Junto a esta oferta, se suma Mi Shop,
un establecimiento multiservicio de 1.535 m? que combina
ferreteria, menaje, decoracion y articulos de regalo.

La ampliacion de
la oferta consolida
al complejo

como uno de

los destinos de
referencia en
Alava.

Cine Yelmo reabre su espacio en Islazul con mas

de 7.000 m? tras un proceso de renovacion

Cine Yelmo ha reabierto sus puertas en el centro comercial
madrileno Islazul tras un ambicioso proceso de renovacion.
Asi, ofrece una nueva imagen, mejoras significativas en sus
instalacionesy la introduccion de tecnologias de vanguardia.
Con una superficie de 7.154 m? el establecimiento mantiene
su infraestructura, pero con una imagen renovada, mas mo-
derna y acogedora.

Una de las grandes novedades es la sala 4D Experience, don-
de el espectador se convierte en parte de la pelicula gracias
a efectos sensoriales que van mucho mas alla de laimageny
el sonido. Ademas, se han realizado mejoras en la sala junior
y se ha reformado la sala con la pantalla en formato scope de
cine mas grande de Europa.

El cine incorpora

el nuevo servicio
Dinner to Table,
que permite a

los espectadores
disfrutar de una
oferta gastronémica
selecta servida
directamente en
sus nuevas butacas
prémium.

El Inmobiliario mes a mes - SEPTIEMBRE 2025

MediaMarkt inaugura en Gijon una tienda core de
mas de 1.800 m?

MediaMarkt ha abierto su nueva tienda en Gijon con un nue-
vo concepto de espacio centrado en la experiencia del clien-
te. El establecimiento cuenta con una superficie comercial
de 1.800 m? y ofrece mas de 6.000 referencias. Sesenta es-
pecialistas en tecnologia contratados y formados durante las
semanas previas, conforman el equipo de la tienda.

Ubicado en la nueva area comercial del poligono de Porce-
yo, el nuevo establecimiento ha supuesto una inversion de
1,7 millones de euros y refuerza la presencia de MediaMar-
kt en Asturias tras la reforma integral de Siero en agosto de
2024. Con esta apertura, la compania alcanza los 112 esta-
blecimientos fisicos en Espana -incluyendo Melilla, Canarias
y Baleares- y suma una superficie comercial total de cerca de
250.000 m2,

El modelo de

tienda core es

un concepto de
espacio integrado
que transforma

el punto de venta
tradicional en

un entorno mas
dinamico, funcional
y experiencial.

Oasiz Madrid inaugura tres tiendas de Sports
Emotion con el debut de Running Emotion

El centro comercial Oasiz Madrid amplia su oferta con la inau-
guracion de tres locales de Sports Emotions (Futbol Emotions,
Basketball Emotions y Running Emotions). Ademas, Running
Emotion abrié su primera tienda fisica, que se convierte en
la mas grande de la Comunidad de Madrid especializada en
running.

“Oasiz Madrid apuesta una vez mas por el deporte para re-
forzar su oferta comercial, consolidandose como un espacio
de ocio para toda la familia, donde deporte, entretenimiento

y experiencias unicas se dan la mano”, afirma Javier Alvarez
Caro, gerente de Savills en el centro comercial Oasiz Madrid.

Las tres verticales del G
grupo Tasley se unen -
a marcas como Nike,
Adidas Outlet, Puma o
Decimas para reforzar el
mix de deporte de Oasiz
Madrid.
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THE DISTRICT
 WORLD SUM

The District celebra su cuarta edicion en Barcelona del 30 de septiembre al 2 de octubre.

The District 2025: la cita donde
se deciden los proximos pasos del
mercado inmobiliario en Europa

Del 30 de septiembre al 2 de octubre, The District, el evento de referencia
para el real estate desde el punto de vista del capital, reunira a mas de
14.000 directivos en Barcelona, que descubriran las macrotendencias,
desafios y mejores casos de éxito del sector.

arcelona acogera del 30 de
septiembre al 2 de octubre,
The District 2025, el mayor
evento inmobiliario en Euro-
pa desde la perspectiva del capital,
donde mas de 14.000 directivos esta-
ran presentes en una cita que ya se ha
convertido en imprescindible para el

conjunto de la industria.

De hecho, The District 2025 reunira
a las figuras clave del conjunto de la
cadena de valor de la industria inmo-
biliaria: desde fondos de inversion,
fondos soberanos, private equity, fa-
mily offices, socimis, banca o fuentes
alternativas de financiacién, hasta
grandes propietarios de suelo, ad-
ministraciones, operadores, promo-
tores, brokers, agencias comerciali-
zadoras, consultoras y gestores de

propiedades.

Durante tres dias, el encuentro con-
vertira ala Ciudad Condal en el epicen-
tro del real estate europeo, reuniendo
a mas de 350 firmas en una exclusiva
zona de hospitalities donde fondos y
equipos de inversion mantendran re-
uniones estratégicas y aceleraran sus
deal-flows sin salir del recinto.

Con el lema “Ready, Set, Invest”, The
District celebra su cuarta y mas am-
biciosa edicion. La cumbre llega en
un momento de reactivacién de los
mercados, tras los ultimos recortes de
tipos por parte del BCE, y de oportuni-
dades que se abren a raiz del escena-
rio geopolitico y comercial actual.

Juan Velayos, presidente de The
District, afirma: "En esta edicién tra-
taremos de comprender el ciclo de es-
tabilidad en el que estamos entrando
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y que esta cambiando el sentimiento
inversor en Europa. Para ello, tendre-
mos a mas players internacionales
gue compartirdn sus perspectivas y
proyectos destacados con el objetivo
de inspirar a los directivos asistentes,
pero también, para que entren en
contacto con potenciales socios y ma-
terialicen nuevas transacciones".

EL MAYOR CONGRESO DE
TENDENCIAS PARA EL CAPITAL
INMOBILIARIO

Uno de los ejes clave del encuentro
sera The District World Summit, que
tiene lugar en el marco de The Dis-
trict, y que es el mayor congreso en
Europa centrado en todas las fuentes
de capital. Con mas de 190 sesiones
en cinco auditorios, participaran mas
de 450 lideres globales, procedentes
de conocidos fondos internacionales,



The District 2025 reuniraa
las figuras clave del conjunto
delacadenade valordela
industria inmobiliaria
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private equity, family offices y grandes
gestoras de activos.

Entre los nombres confirmados se
incluyen referentes de la talla de Mi-
chael Abel, CEO de la britanica firma
Greykite; Maria Terzini, principal en
TPG; Edmund Eggins, managing di-
rector en Espafia de Ardian; Frédéric
Jariel, co-head de Real Estate en Tike-
hau Capital; Itamar Volkov, managing
partner de Frux Capital; Valeria Falco-
ne, CEO de Colliers Italy; Matt Calner,
managing partner de Stronghold; Jon
Asumendi, vicepresidente sénior de
Adquisiciones en Starwood Capital
Group; o Claudia Tichauer, directora
de Global Workplace, Sostenibilidad,
Accesibilidad e Inclusion en Schneider
Electric.

El programa del congreso estara es-
tructurado en torno a tres principales
vertientes. La primera es el desarrollo
de las estructuras de mercado de ca-
pitales. La segunda, la transformacion
que viven los diferentes activos que
son de interés como el living, oficinas,
hospitality, retail, industrial, logistica,
data centers, infraestructuras, energia,
healthcarey los alternativos. Y la terce-
ra, es el valor afiadido de los criterios
ESG para aumentar la rentabilidad de
los proyectos siguiendo, igualmente,
con un propoésito medioambiental.

En relaciéon con el contenido, uno de
los grandes temas del congreso sera
la creacion de vivienda asequible, en
un escenario marcado por la escasez
de oferta social.

La falta de vivienda asequible se ha
convertido en uno de los principales
problemas a dia de hoy, tal y como re-
flejan diferentes indicadores a escala
comunitaria. La necesidad de dispo-
ner de un parque residencial social
mas robusto, junto con las posibili-
dades que surgen de este activo, esta
provocando que tanto la sociedad
como la esfera politica y el real estate
estén focalizandose en tal desafio. Por
este motivo, The District World Sum-

mit 2025 dedicara gran parte de su
agenda a examinar el segmento affor-
dable en Europa con ejemplos que se
estan impulsando en distintas ciuda-
des. Asimismo, se daran a conocer las
nuevas férmulas de colaboracién que
se estan planteando para incrementar
la oferta habitacional publica median-
te modelos hibridos de promocion,
cesién del suelo o la entrada de fon-
dos de impacto.

ACTUALIDAD NN

un fuerte dinamismo del pais, convir-
tiéndolo en uno de los mercados mas
observados del sur de Europa.

En este sentido, el evento acogera
a una delegacién de inversores y de
representantes institucionales italia-
nos, como Laura Lieto, teniente de
alcalde y concejala de Urbanismo del
Ayuntamiento de Napoles, o Maurizio
Veloccia, concejal de Urbanismo del

La cumbre llega en un momento de reactivacion del mercado inmobiliario.
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Igualmente, se pondréd en valor el auge
del living, y las propuestas que estan
cogiendo fuerza a raiz de los cambios
en los estilos de vida como el senior
living, student housing o flex living.

A su vez, se examinara el crecimiento
sostenido de los centros de datos, el
buen momento que vive el segmento
hotelero o las oportunidades que se
estan levantando del sector logistico o
retail. Todo ello, sin olvidar la inciden-
cia del entorno macro y politico en el
sentimiento inversor.

ITALIA, PAIS INVITADO

The District 2025 contara con ltalia
como pais invitado, reflejo del atracti-
VO que esta despertando en el capital
inmobiliario europeo. En este sentido,
el territorio actualmente cuenta con
un parque inmobiliario infravalorado,
un solido turismo internacional, incen-
tivos publicos y una alta demanda en
diferentes ciudades de la nacién, que
lo posicionan como un destino de in-
terés por la inversion. Ademas, las
opciones que se estan consolidando
en los activos de logistica, centro de
datos y en el hospitality han inducido a

SEPTIEMBRE 2025 - El Inmobiliario mes a mes

La cuarta edicion recibira
amasde 14.000 directivos
internacionales que
descubriran las tendenciasy
desafios del sector

Ayuntamiento de Roma. Todos ellos
compartiran la evolucién y posibilida-
des que surgen para el real estate en el
territorio transalpino.

NETWORKING DE ALTO NIVEL

El evento, en su objetivo de ser el
punto de encuentro para el capital
europeo, ha preparado una agenda
paralela de actividades de networking
en la que se continuara impulsando
la creacion de relaciones estratégicas.
En ella constan los The World-Class
District Awards 2025, galardones
que reconocen las mejores transac-
ciones y proyectos inmobiliarios del
afio; el Leadership Summit, almuer-
zo con lideres y empresarios del real
estate; o el Proptech Startup Forum,
donde se dan a conocer las empresas
emergentes mas innovadoras que es-
tan llevando la innovacién tecnolégica
en el ambito inmobiliario. ¢
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Los foros de otono de Planner
Exhibitions: cinco citas clave para
profesionales inmobiliarios

El calendario de otono suma cinco hitos con la marca de Planner Exhibitions, que
refuerza su papel como organizador de encuentros especializados en los distintos
verticales del sector. En octubre y noviembre, Madrid acogera foros estratégicos
que abordaran desde la inversion hotelera hasta el senior living, pasando por el
residencial de lujo, el mercado del alquiler y los grandes estadios deportivos.

a agenda arranca en octubre,
con tres foros cuyas tematicas
concentran gran parte de la
atencion del sector.

El 9 de octubre, en el Auditorio El
Beatriz de Madrid, se celebrara la
segunda edicion de Hospitality Real
Estate Forum, concebido como el
punto de encuentro entre el capital
inmobiliario y la gestiéon hotelera. El
foro pondra sobre la mesa las pers-
pectivas de inversiéon en un sector
que sigue mostrando musculo: solo
en el primer semestre del afio, la in-
version hotelera en Espafia alcanzé
1.766 millones de euros, liderando el
mercado inmobiliario. Operadores,
cadenas y fondos debatiran sobre
nuevos modelos de negocio, digitali-
zacion y oportunidades en un merca-
do turistico en expansion.

Dos semanas después, el 23 de octu-
bre, CaixaForum Madrid sera la sede
de la tercera edicion de Premium
Real Estate Summit. Bajo el lema
Global Thinking, Luxury Living, el even-
to reunird a promotores, inversores,
agencias, consultoras y financiadores,
arquitectos y otros profesionales re-
lacionados con el inmobiliario de lujo
para analizar el auge del residencial
premium, un segmento impulsado por
la creciente demanda internacional en
las ciudades espafiolas mas impor-
tantes, y especialmente en Madrid y
Barcelona, entre otras ubicaciones. La
consolidaciéon de Espafia como des-
tino de inversién en lujo sera uno de
los ejes centrales, junto al impacto del
crecimiento de los UHNWI (ultra high
net worth individuals) en el segmento
de propiedades exclusivas.

El mes cerrara con Rental Housing
Forum, el 30 de octubre. Bajo el lema
Where rental housing finds solutions, el
encuentro es ya una referencia anual
para el mercado del alquiler en Espa-
fia. Promotores, fondos, family offices,
operadores y administraciones deba-
tiran sobre regulacién, modelos de
desarrollo y gestién de activos en un
contexto marcado por la falta de ofer-
tay la creciente presion de la deman-
da. Con la entrada de nuevos actores
institucionales y el auge de formatos
como el flex living, el foro se perfila
como una plataforma clave para com-
partir soluciones practicas que ayu-
den a transformar el sector del alqui-
ler residencial.

Ya en noviembre, la agenda de Plan-
ner se completa con dos citas de ca-
racter innovador. El 20 de noviembre,
también en El Beatriz, tendrd lugar
Estadios Summit, centrado en el di-
sefio, gestién y negocio de grandes
recintos deportivos. Tras el éxito de
su primera edicién, este afio volvera
a reunir a clubes, federaciones y ex-
pertos para abordar cémo la tecnolo-
gia, la sostenibilidad y la experiencia
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del aficionado estan redefiniendo los
estadios como auténticas “ciudades
dentro de la ciudad"”.

Finalmente, el 25 de noviembre se ce-
lebrard una nueva edicién de Senior
Living & Healthcare Real Estate
Forum, que evoluciona para integrar
de manera explicita los activos des-
tinados a mayores dependientes. En
un mercado llamado a duplicarse de
aqui a 2030, el foro analizara el papel
de la telemedicina, la enfermeria 24/7
y la colaboracién entre operadores,
aseguradoras y fondos especializados
en un ecosistema donde se difuminan
las fronteras entre alojamiento, salud y
bienestar.

Con este ciclo de encuentros, Planner
Exhibitions refuerza su apuesta por
generar espacios de debate y negocio
adaptados a cada vertical del inmobi-
liario.

El Inmobiliario mes a mes, como
industry partner de estos eventos,
ofrece un descuento del 15% en
la inscripcion utilizando el cédigo
FPIMESAMES15. &
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para publicidad
exterior

En Wildstone alquilamos espacios para instalar soportes publicitarios,
ayudando a gestores y propietarios a generar ingresos adicionales
y modernizar sus espacios.

¢Gestionas un centro o parque
comercial?

Ponte en contacto con nosotros hoy
y descubre cuanto ingreso adicional
puede generar tu activo.
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GALA 25° ANIVERSARIO

AEDAS
HOHES

“CON NOMBRE PROPIO”

AO'{ B W‘f'm?‘i Colliers

La gala, celebrada en la sala Villanos de Madrid sirvié para repasar la transformacion

del sector en el ultimo cuarto de siglo.

El Inmobiliario mes a mes
celebro su 25 Aniversario

ElInmobiliario mes ames
vivié el 11 de septiembre
su noche mas especial.
La revista celebro su
primer cuarto de siglo
con laentregade los
galardones “Con Nombre
Propio” y la presentacion
dellibro conmemorativo
25 anos construyendo
el futuro” durante una
emotiva y divertida
galaenlaque este
medio de comunicacion
fue arropado por un
numeroso grupo de
profesionales y amigos.

I Inmobiliario mes a mes cele-

bré sus veinticinco afios de

historia con una gran gala

a la que asistieron cerca de
200 invitados. Durante el evento, que
tuvo lugar el pasado 11 de septiem-
bre en la Sala Villanos, en Madrid, se
presenté el Libro Conmemorativo “25
afios construyendo el futuro”, elabo-
rado con motivo de esta efemérides,
y se hizo entrega de la primera edi-
cion de los galardones “Con Nombre
Propio” con los que se reconoce la
trayectoria de profesionales y entida-
des que han marcado la evolucion del
negocio inmobiliario.

Los galardones recayeron en Carolina
Roca, socia-directora general de Grupo
Inmobiliario Roca y actual presidenta

El Inmobiliario mes a mes - SEPTIEMBRE 2025

de Asprima; Juan Antonio Gomez-Pin-
tado, presidente de Via Agora. Jesus
Gil y Manuel Marrén, coCEOS de Gil-
mar; Sergio Galvez, CEO de AQ Acen-
tor; Alberto Prieto, director general de
Coral Homes; Ifigo Amiano, presiden-
te del Consejo de Administracion de
Krata; Sergio Martinez, consejero de
Chestertons Atomiun; Carmen Pana-
dero, presidenta de Wires; Julian Sal-
cedo, presidente del Foro Economistas
Inmobiliarios; Rafael Gonzalez-Cobos
(presidente de Grupo Inmobiliario Fe-
rrocarril), y José Luis Fernandez Se-
quera, director de Marketing de Iber-
drola Inmobiliaria). Como broche, Julio
Irazabal Ausucua, también recibi6
un galardéon como fundador y presi-
dente de Honor de E/ Inmobiliario mes
a mes.
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El acto, conducido por Julio Irazabal
y la periodista Meli Torres, reunié
a representantes de las principales
compafiias y asociaciones inmobilia-
rias, que destacaron la resiliencia y
profesionalizacién del sector en estos
25 afos.

La gala comenz6 con la presentacion
de la obra “25 afios construyendo el
futuro” un libro con el que E/ Inmobi-
liario mes a mes pretende marcar un
hito en la historia del sector inmobilia-
rio, al hacer un recorrido por las mu-
chas cosas que han cambiado desde
el afio 2000, que fue cuando se fundé
esta revista.

:QUE HA PASADO EN

ESTOS 25 ANOS?

Tras unas palabras de bienvenida, la
conductora del evento baj6 del esce-
nario para preguntar a algunos de los

Unas doscientas personas quisieron
acompanar a El Inmobiliario mes a mes en su
25 Aniversario.

“25 ANOS CONSTRUYENDO
EL FUTURO”, UNA OBRA
CORAL SOBRE EL ULTIMO

CUARTO DE SIGLO DEL
SECTOR

Julio Irazabal explicé durante la gala
que el libro 25 afios construyendo
el futuro’, elaborado con motivo de
aniversario de la revista, aspira “a
hacer un recorrido por las muchas
y variadas transformaciones que ha
tenido que superar el sector inmobi-
liario espafiol para reinventarse des-
pués del gran batacazo que se pro-
dujo en el 2008 y enfrentarse a un
ciclo expansivo y profesionalizado,
no exento de riesgos, como eviden-
temente hoy en dia podemos com-
probar con el problema del acceso a
la vivienda”.

El fundador de El Inmobiliario mes a
mes destacé que esta publicacién,
de mas de 300 paginas, “es una obra
coral”, ya que esta compuesta por 80
colaboraciones de reputados profe-
sionales que exponen sus opiniones
y reflexiones sobre algunas de las
cuestiones que mas preocupan y
ocupan a la comunidad inmobiliaria.
Subrayando que “tras un primer sa-
ludo de Su Majestad el Rey, la publi-
cacién prosigue con un articulo fir-
mado por Julian Salcedo que hace
un recorrido por todo lo que nos ha
ocurrido durante estos 25 afios”.

Irazabal también resalté que este
libro “de caracter colectivo” cuenta,
entre otras colaboraciones de inte-

FSPECIAL 25 ANIVERSARIO s

rés, con articulos de presidentes de
comunidades auténomas, alcaldes
de ciudades muy importantes, presi-
dentes de asociaciones profesiona-
les, entrevistas a los galardonados y
la exposicion de alguno de los pro-
yectos mas importantes que hay en
Madrid, como Madrid Nuevo Norte y
Valdecarros, por citar algunos.

En la publicacién se aborda, l6gica-
mente, el problema de acceso a la
vivienda en Espafia. pero también
los cambios que ha experimentado
la industria inmobiliaria durante el
ultimo cuarto de siglo, tanto en te-
mas como el urbanismo, el marco
legislativo, la construccién industria-
lizada, la aparicion de las socimis,
las inmobiliarias cotizadas de nueva
creacion en manos de los fondos
internacionales, las nuevas formas
de living, el coworking, la evolucion
del mercado hotelero, de oficinas y
de logistica, el alquiler, el cooperati-
vismo o los centros de datos, junto
a los grandes desarrollos de Madrid,
la colaboracién publico-privada o el
plan VIVE o la domdética por poner
algunos ejemplos.

Ademas, la publicacién, tal y como
recordé Irazabal “contiene una dedi-
catoria muy especial a tres personas
que nos han abandonado en nues-
tro camino: Carmen Elias, José Luis
Arjona y José Luis Fernandez Liz,
“tres entrafiables compafieros de
equipo” que ya no estan entre noso-
tros, pero que “fueron unas piezas
fundamentales” para este medio de
comunicacion.

El acto fue conducido por Julio Irazabal y la periodista Meli Torres.

SEPTIEMBRE 2025 - El Inmobiliario mes a mes
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80's Walkmen Band amenizo la velada con un concierto en directo.

asistentes, con qué palabra definirian
lo acontecido en el sector durante
estos 25 afios. Las respuestas de los
profesionales congregados fueron mu-
chas pero todas positivas. Los interro-
gados hablaron de potencia, adapta-
cion, profesionalizacion, digitalizacion,
honestidad y, muy especialmente,

sostenibilidad, ademas de industriali-
zacién y progreso para definir los cam-
bios de la industria inmobiliaria duran-
te el Ultimo cuarto de siglo, términos a
los que también afiadieron otras im-

La directora general de la Oficina del Nuevo
Plan General de Ordenacion Urbana de
Madrid durante el evento.

portantes caracteristicas como magia,
transformacion, ecologismo, asi como
transparencia y comunicacion.

A continuacion se procedio a la ce-
remonia de entrega de premios, tras
la cual se dio paso a un céctel y a la
actuacion del grupo 80's Walkmen
Band que amenizé la velada con un
concierto de musica en vivo e hizo las
delicias de los asistentes con sus ver-
siones de los grandes éxitos de pop-
rock de la década de los 80.

La conductora de la gala sonde® la situacion
del sector con el presidente de la ACI.

Destacados profesionales del sector arroparon a la revista en una efemérides tan especial.

ceceseceseces
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CAROLINAROCA

La primera persona que subio al
estrado fue Carolina Roca, quien
recibié el galardon de manos de
Myriam Inmaculada Peén, di-
rectora general de la Oficina del
Nuevo Plan General de Ordena-
cién Urbana de Madrid.

La socia-directora general de Gru-
po Inmobiliario Roca y actual pre-
sidenta de la Asprima lleva toda
la vida vinculada al negocio in-
mobiliario, por lo que recordé los
“continuos vaivenes” que ha vivido
el sector en este cuarto de siglo,
poniendo en valor su resiliencia,
tras la “grandisima crisis de 2008"
una recuperacion que dijo se pue-
de visualizar con el aumento del
numero de asociados de Asprima.

También tuvo Carolina Roca unas
palabras de agradecimiento a E/
Inmobiliario mes a mes, al que ca-
lific6 como “auténtico cronista del
sector”, al que ha acompafado “de
forma objetiva, y alejado de co-
rrientes externas, en las durasy en
las maduras”, y al que felicité6 por
su veinticinco cumpleafios desean-
dole otros 25 afios mas de éxito.
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Coral Homes es propietaria de un porfolio de actives inmobiliarios dirigide a
profesionales para su puesta en carga, promocion, finalizacién o patrimonializacion.
Generamos opertunidades en compras de suelo, estructuras inacabadas e inmuebles

de uso no residencial.

Nuestro estile se ha convertido en sena de identidad vy reputacion:
- Facilidad, agilidad y calidad en |a interlocucion y toma de decisiones.
- Creatividad y realismo en el diseno de transacciones estructuradas en el tiempo,
- Alto conocimiento y experiencia en el cierre de operacicnes.
- Presentes en la criginacién. negociacion y cierre.

- Mas de 3.000 operaciones negociadas en los Ultimos cuatro anos.

g\
Coral ho me S Hablemos: marcosjimenez@coralh.com
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JUAN ANTONIO GOMEZ-PINTADO

L C .'1

Juan Antonio Gomez-Pintado,
presidente de Via Agora, recibié el
galardén de manos de Eloy Bohua,
CEO de Planner Exhibitions.

Los conductores de la gala le definie-
ron como “el precursor de lo que hoy
podiamos denominar el nuevo sec-
tor inmobiliario profesional, sosteni-
ble, digital, atractivo para el talento
joven, colaborador con el sector pu-
blico para crear vivienda accesible y
capaz de generar un impacto positivo
en la sociedad”.

Tras recibir el premio, Gémez-Pinta-
do quiso destacar la “fortaleza colec-
tiva de un sector que esta hecho de
gente positiva, que desarrolla un tra-
bajo muy efectivo y lo demostramos
dia a dia”.

Reconocié que una de sus mayores
alegrias fue el renacer del sector que
ha ido tomando cuerpo “después de
todo lo que pasamos el sector en su
momento desde el 2008”". Y se sumo
al “agradecimiento y reconocimien-
to” a la labor realizada por El Inmobi-

EI Inmobiliario mes a mes - SEPTIEMBRE 2025

liario mes a mes durante los Ultimos
25 afios, informando de una manera
veraz sobre el dia a dia de nuestro
sector.

Dirigiéndose al fundador de la re-
vista, el que fuera presidente de la
APCE durante casi una década, afir-
mo: “Me consta, porque hemos vivi-
do durante todo este tiempo todos
los avatares del sector, la dificultad
que ha generado para compafiias
y revistas como E/ Inmobiliario mes
a mes el paso por toda la crisis del
sector y de verdad que es de es de
agradecer y de reconocerte la dure-
za del trabajo que has desarrollado y
haber podido mantener una revista
como la tuya durante 25 afios”.

Rafael Gonzalez-
Cobos junto al
fundadory la
directora de El
Inmobiliario mes
ames.
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José Javier Gil Sebastian (dcha.), secretario
general de AEDIP, fue uno de los invitados
alagala.

Emma Martell, chief of Staff, y Alvaro Marcos,
director comercial y de marketing de AQ
Acentor.



IBERDROLA INMOBILIARIA

Otro de los galardones “Con Nom-
bre Propio” que otorg6 El Inmobilio-
rio mes a mes con motivo de su 25
Aniversario fue a parar a Iberdrola
Inmobiliaria, empresa que por mo-
tivos de agenda no pudo asistir a
la gala celebrada en la sala Villanos
para recoger la distincion.

Haciendo un repaso de lo aconteci-
do en este cuarto de siglo en el seno
de dicha compafiia, cabe recordar
que en el afio 2000, cuando nacio6 la
revista, la sociedad cabecera de los

"B
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José Luis Gonzalez Sequera, director de
Marketin de Iberdrola Inmobiliaria.

negocios inmobiliarios del Grupo
Iberdrola pasé a denominarse Apex
Inmobiliaria, nombre con el que
operaria durante un periodo muy
corto, puesto que cinco afios mas
tarde, en 2005, pasé a denominarse
tal y como la conocemos hoy Iber-
drola Inmobiliaria.

La compafia ha experimentado
durante estos 25 afios un gran cre-
cimiento y actualmente mantiene
una cartera de patrimonio en ex-
plotacion superior a los 200.000 m?
y posee mas de 3,5 millones de m?
de suelo para promover proyectos
residenciales y terciario, desde ofi-
cinas a centros comerciales y naves
industriales. Ademas, el pasado 1
de abril Iberdrola Inmobiliaria mar-
c6 un importante hito en su trayec-
toria al desembarcar en el mercado
de alquiler con el lanzamiento de su
primer proyecto build to rent (BTR):
120 viviendas en Murcia. El comple-
jo residencial, denominado Space
For Living (S4L) se ubica en la peda-
nia murciana de Guadalupe y nace
con el objetivo de cubrir la demanda
de vivienda en alquiler en la capital
murciana, especialmente entre los
mas jovenes.

RN

Marta Renones, responsable de la edicion web de El Inmobiliario mes a mes, se atrevio con la

cancion “Marta tiene un marcapasos”.

SEPTIEMBRE 2025 - El Inmobiliario mes a mes
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madrilefa fueron de los primeros en recibir el
libro conmemorativo “25 anos construyendo
el futuro”.

La calidez del acto permitio a los profesionales
compartir experiencias en un ambiente
distendido.

Cecilia Espinosa de los Monteros, presidenta

de Honor y socia fundadora de Wires, en un
momento del evento.

ceceseceseces



W ESPECIAL 25 ANIVERSARIO

32

JESUSGILY
MANUEL MARRON

Jesus Gil Marin y Manuel Marrén, co-
CEOS de Gilmar fueron otros de los
galardonados en esta primera edi-
cion de los premios “Con Nombre
Propio”. La entrega corri6 a cargo de
Eduardo Fernandez-Cuesta, socio
de Real Estate Arcano Partners.
Manuel Marrén, estuvo acompa-
flado por Rocio Gil Oset, directora
de Relaciones Institucionales de
Gilmar, que recibi6 el galardén en
nombre de su padre, que no pudo
asistir a la gala.

Durante su intervencién, Marrén

puso el foco en el valor del equipo de
la compafiia: “Este premio realmente

Maria Irazusta y Alberto Rodriguez, de
Irazusta Comunicacion.

Mikel Barriola y Jorge Alonso,

de Chapman Taylor.
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se lo merecen todos los componen-
tes de Gilmar. El sector ha crecido
mucho y tenemos que estar muy or-
gullosos”.

El coCEO de Gilmar record6 que el
principal activo de las empresas de
servicios son sus equipos "y afortu-
nadamente Gilmar esta donde esta
por ese esa gran profesionalidad que
tenemos”. “Nuestros clientes, que
nos quieren muchisimo”, recalco el
CEO, quien puso de manifiesto que
su compafiia es una inmobiliaria que

GALA 25° ANIVERSARIO EL INMOBILIARIO ME
“CON NGIERE PROPIO"
S CONSTRUYENDC
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Juan Bautista Ramos Cortés, nuevo CEO
de Persuadis.
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Myriam Inmaculada Peon, directora general
de la Oficina del Nuevo Plan General de
Ordenacion Urbana de Madrid.

EI Inmobiliario mes a mes - SEPTIEMBRE 2025

cuenta como clientes con las tres
generaciones de una misma familia.
“Yo siempre digo que hemos vendi-
do a abuelos, hemos vendido a sus
hijos y ahora a los nietos y tenemos
que estar todos muy orgullosos del
sector en el que estamos”.

También puso de manifiesto Manuel
Marrén la profesionalizacion que ha
tenido lugar en la intermediacion in-
mobiliaria, un sector que ha crecido
mucho y del que debemos sentirnos
muy orgullosos.

Sigfrido Herraez, decano del Colegio Oficial
de Arquitectos de Madrid y Julian Cubian,
director general de Suelo de la Comunidad
de Madrid.

VERSARIO EL I f IMES A MES
N NOMBRE F
e "25 ANOS CON

1 W
Roberto Vicente Babiano, recientemente
nombrado CEO de Grupo Nido Capital.

DO EL FUTURO'
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iEnhorabuena en su 25° aniversario a
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SERGIO GALVEZ

Sergio Galvez, CEO de AQ Acentor, fue otro de los premiados de la noche,
aunque no pudo asistir a la entrega por motivos de agenda. La distincion la
recogio en su nombre Emma Martell, chief of Staff de AQ Acentor, de ma-
nos de Cecilia Espinosa de los Monteros, fundadora de Wires.

Sergio Galvez es ingeniero industrial por la ICAl, ademas de cursar el Progra-
ma de Competitividad Estratégica de la LMU Munchen y Direccion de Em-
presas de ESADE y posee una dilatada carrera profesional desarrollada en el
sector inmobiliario donde ha ocupado diversos cargos directivos y ejecutivos.
Suincorporacion a la firma que lleva mas de una década operando en el mer-
cado residencial se produjo en 2022 al frente de un nuevo equipo directivo
que ha impulsado a la empresa de vehiculo inversor a promotora residencial
con todas las capacidades de negocio integrada.

AQ Acentor ha impulsado en nuestro pais hasta el momento proyectos por
valor de mas 3.100 millones de euros y en la actualidad cuenta con mas de
3.500 viviendas en carga en Catalufia, Comunidad valenciana, Regién de Mur-
cia, Andalucia y Comunidad de Madrid.

£1INMOBILIARIO MES A MES
oPrPI0”
RUYES

Imagen del equipo, casi al completo, de El Inmobiliario mes a mes.

EI Inmobiliario mes a mes - SEPTIEMBRE 2025

ALA 25° ANIVERSARIO EL INMOBILIARIO |

El presidente del Foro de Economistas
Inmobiliarios, Julian Salcedo, asistio al evento
acompanado de su esposa.

GALA 25° ANIVERSARIO EL INMOBILIARIO
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Carlos Rédenas y Jordi Hernanz, de
Porcelanosa Grupo.

] “CON NOMBRE PRQPI10"
memorativo ' j0S €O DO EL FUT

Una representacion de Asval acompano a
El Inmobiliario mes a mes en esta velada tan
especial.

“CON NOMBRE PROPII
tive “25 ANOS CONSTRUYE

bro Con

Carmelo Rubio y Maria Victoria Rojas a su
llegada a la gala.



INBISA

{FELICIDADES por estos 25 anos!

Para INBISA es una alegria celebrar este aniversario con
El Inmobiliario Mes a Mes. iPor muchos mas juntos!

s . Bardkaldo (Bizkaia)
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www.inbisa.com
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ALBERTO PRIETO

Alberto Prieto, director general
de Coral Homes, también fue uno
de los galardonados en la primera
edicion de los premios “Con Nom-
bre Propio”. Prieto, que cuenta
con una extensa trayectoria pro-
fesional en el sector del negocio
residencial y se enorgullece de
haber contribuido al nacimiento
de la Asociacion Espafiola de Em-
presas de Consultoria inmobilia-
ria ACI), recibi6 precisamente la
distincion de manos de Ricardo
Marti-Fluxa, presidente de ACI.

El galardonado, que en 2019 asu-
mio la direccién general de Coral
Homes, uno de los mayores port-
folios de activos del sector inmo-
biliario en Espafia, opté por un
agradecimiento compartido: “El
premio se lo deberian llevar: pri-
mero, Julio, por la pasién que le
ha puesto a todo esto, y, también,
Ricardo que me ha entregado este
premio y con el que, ademas, des-
de hace muchos afios, he compar-
tido vivencias, vida y un mundo
maravilloso”.
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Javier Renes, direccion de Ciberseguridad.
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Jorge Salido, gerente de Comunicacion de
AEDAS Homes.

OBILIARIO M
PROFIO’
STRUYEND

José Maria Basanez, presidente de Atasay
del grupo Tecnitasa, junto a Gema Gomez,
directora de Comunicacion de Gesvalt.

El Inmobiliario mes a mes - SEPTIEMBRE 2025

Ignacio Mallagray, director de Marketing
de Gilmary Judith Ramos, directora de
Publicidad.
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Lola Ramirez Escudero, excolaboradora de
El Inmobiliario mes a mes.
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Maria Luisa y Oliver Martinez, amigos de la
casa.
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Descubre tu nuevo
hogar en Sevilla

Un entorno pensado para el
bienestar, rodeado de naturaleza
y disefado para el futuro.

689 475 362

www.impacthomes.es
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iNIGO AMIANO

La directora de El Inmobiliario mes
a mes, Ana Maria Pastor, entreg¢ el
galardén a ifiigo Amiano, presiden-
te del Consejo de Administracién
de Krata. Con este premio, £/ Inmo-
biliario mes a mes “reconoce su labor
al frente de una empresa de tasacion
que se mantiene firme a su origen,
comprometida con los desarrollos
sostenibles, defendiendo valores
fundamentales como la independen-
cia y el espiritu emprendedor que
siempre ha mantenido”. Subrayando
que los accionistas de Krata, que lo
eran en el afio 2000, cuando se cred
esta revista, siguen todavia en el Con-
sejo de Administracion.

El directivo se mostré humilde al
recoger su premio: “No lo merezco,
estoy convencido. Si acaso, la que lo
merece es esta empresa, Krata, en
la que he trabajado 16 afios, pero
también lo merece todo el sector de

la tasacion y, por extension, todo el
sector inmobiliario, en el que hemos
tenido que pasar 'las de Cain' duran-
te bastantes afios”. Amiano se quejo
con estas palabras: "Ahora que pa-
rece que estamos levantando vuelo,
enseguida empiezan a amenazar-
nos con burbujas y dificultades y
toda clase de penalidades de indole
administrativa”; pero concluyé con
un mensaje optimista: “Aun asi aqui
estamos, seguimos, prosperamos,
nos peleamos, nos resistimos a ser
aplastados y esto es un mérito de
todos los afios”.

El fundador de El Inmobiliario mes a mes se animé a subir al escenario.

EI Inmobiliario mes a mes - SEPTIEMBRE 2025
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Rocio Gil Oset, directora de Relaciones
Institucionales de Gilmar.

INMOEILIARIO M
RE PROFIO"

Emilio Gémez Delgado,
abogado inmobiliario.

GALA 25° ANIVERSARIO EL INMOBILLARIO MES A
"CON NOMERE PROPIO"
o Conmemorative ~25 CONSTRUYENDO EL
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Los flashes animaron el photocall durante
toda la velada.
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elegir el camino.
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recorrerlo.
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El acto discurrié en un ambiente distendido
y festivo.
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IRCELANDSA «
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SERGIO MARTINEZ
HERRERO

Otro de los premiados fue Sergio
Martinez Herrero, consejero
de Chesterton Atomiun, quien
quiso agradecer esta mencion
Elgrupo -entregada por Roberto Campos,
\rgl::;gﬁg los director general de Avintia De-
temas mas sarrollos Inmobiliarios- y dedico
g’g;‘_’fgskdel su premio a los jévenes que no
nacional e pueden acceder a una casa.
internacional.

Sergio Martinez Herrero se refirio a

El Inmobiliario mes a mes - SEPTIEMBRE 2025

la escasez de suelo para construir
vivienda, del que sefialé que prac-
ticamente no existe. Por lo que
dedicé el galardon recibido a esa
juventud a la que se le impide el
acceso a un hogar: “Se lo dedico a
los chavales que ahora mismo es-
tan buscando una vivienda como
locos, especialmente en la grandes
ciudades, porque la Administracion
no se pone de acuerdo para crear
suelo”."Y esto no es politica, aclaré
Martinez: “El Gobierno, las autono-
mias y los ayuntamientos no se po-

nen de acuerdo para crear suelo y
nosotros no podemos ayudar mas
en muchas ocasiones porque no
hay suelo en el que edificar”.



Gestion integral de proyectos inmobiliarios en cooperativa

m® Mis de 1.900 viviendas en gestion en los ultimos 10 anos
Procesos automatizados para una gestion mas eficiente
Comprometidos con la vivienda asequible y eficiente
Gestion y comercializacion para terceros
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Felicidades por estos 25 afios impulsando el sector inmobiliario

VIVEME

www.viveme.es 91467 97 15
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Elvocalista de 80's
CARMEN PANADERO Walkmen Band en
GALA 25° ANIVERSARIO EL INMOBILIARIO MES A MES un momento de su

Carmen Panadero, presidenta actuacion.

de Wires (Women in Real Esta-
te Spain), recibié otro de estos
galardones de manos de Ramén
Cubian, director general de Sue-
lo de la Comunidad de Madrid.

Panadero dijo recoger el premio en
nombre de la asociacion y explico:
"Tuvimos la suerte de crearla hace
10 afos, yo y otras mujeres estu-
pendas que decidimos que esto
era un sector maravilloso, que nos
encantaba y que le faltaba un poco
de color, un poco de estar mas to-
dos juntos”. La presidenta de Wires
recordd que "la asociacién esta
formada por buenos profesiona-
les, que ademas son mujeres", y
que no esta para hablar de géne-
ro, "sino para trabajar codo a codo
con la gente del sector", subrayan-
do que ya hace afios, quiza tres o
cuatro, han empezado a conside-
rarse un think tank inmobiliario”.

El equipo directivo
de Viveme junto a
la directora de El
Inmobiliario mes
ames.

10 MES A
GALA 25° ANIVERSARIO EL INMOBILIARIO 1
0

“Lo recojo en nombre de las 500
que somos. Y decir a todos los se-
fiores estupendos que nos habéis
acompafiado que queremos estar
a vuestro lado y no enfrente pe-
leando", concluy6 Panadero.

Y, T

g

El equipo de Grupo Albidn no quiso perderse la celebracion de los 25 afnos de la revista.
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Una nutrida representacion de Wires acompano a El Inmobiliario mes a mes
en su 25 cumpleanos.

JULIAN SALCEDO

ATomiuy |

PORCELANCEA G
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FERROCARRIL ¢hyrally

Sigfrido Herradez, decano del
COAM, entregd el premio a Julidn
Salcedo Gémez, presidente del
Foro de Economistas Inmobilia-
rios y miembro de la Comision
Inmobiliaria y Urbanismo de la
UCM. Salcedo ha sido reconocido
con este premio no solo por su ex-
tenso curriculum en el sector, sino
también, y muy especialmente, por
la tarea divulgativa que realiza, una
labor como docente es la que le ha
llevado a dar su opinion sin filtros,
pero con muchos datos, como buen

EI Inmobiliario mes a mes - SEPTIEMBRE 2025

economista, para contribuir con esa
transparencia del sector, porque las
cosas hay que contarlas como son.

Salcedo explico: “Para mi es un orgu-
llo recibir este reconocimiento que
hago extensivo a todos mis compa-
fieros, en especial a los economistas".

Salcedo puso de manifiesto su or-
gullo por recibir un reconocimiento
que hizo extensivo a todos sus com-
pafieros, en especial a los economis-
tas, que considera hoy ya son im-
prescindibles en el sector: “Siempre
lo hemos sido en realidad, pero qui-
za no teniamos la visibilidad y la re-
levancia que tenemos ahora en este
ambito”. Finalmente, reconocié que
aguantar 25 afios en primera linea,
como ha hecho El Inmobiliario mes a
mes, no es facil y dese6 a este medio
de comunicacién otros 25 afios de
éxito que compartir.

La gala alcanzo su punto algido con la llegada
de los musicos.

Julio Irazabal junto a ifigo Amiano'y
José Maria Basarez.

[

El presidente de Honor de El Inmobiliario mes
ames firmando un ejemplar del libro 25 afnos
construyendo el futuro”.

El cantante de 80's Walkmen Band junto al
equipo directivo de El Inmobiliario mes a mes.
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Nuestra mas sincera felicitaciona -
: El Inmobiliario mes a mes por sus,ﬁiaﬁwd'e
excelencia, siendo un re
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DISENAMOS PENSANDO EN Tl

Isla de Onza es una urbanizacion exclusiva
ubicada en la milla de oro de la costa
gallega. Se situa en primera linea de mar
en Areas, junto a Sanxenxo y entre dos
maravillosas calas: la Praia de Area de Agra
y Punta de Pampaido. El residencial se
configura en un gran espacio ajardinado
que alberga tres tipologias de vivienda.
Pareados, adosados con jardin privado

y viviendas con amplias terrazas. Todas
ellas convistas a la riay al entorno natural.
Ademas, Isla de Onza cuenta con todos los
servicios imaginables, como el exclusivo
Lounge Club, con equipamientos
deportivos, areas de ocio y grandes zonas
verdes. Por ubicacion, arquitectura vy
servicios, Isla de Onza es uno de esos
lugares que marca la diferencia.

GESTILAR

T. +34 690 060 606
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Al evento asistio una nutrida representacion
de Grupo Inmobiliario Roca.

RAFAEL GONZALEZ-COBOS

Rafael Gonzalez-Cobos, presidente
de Grupo Inmobiliario Ferrocarril,
también recibié un galardon por su
labor al frente de esta compafiia pio-
nera en el sector de la vivienda pro-
tegida de alquiler y una de las pocas
supervivientes de la crisis de 2008.
Mariam Ferreiro, directora gene-
ral de Viveme, fue la encargada de
entregar el premio a Gonzalez-Co-
bos, quien valoré la importancia del
capital humano del grupo que lidera,
un grupo que en la actualidad tiene
5.000 viviendas en promocién, y don-
de solo en Valdebebas, en Madrid, va
a desarrollar 1.000 viviendas protegi-

das en alquiler.

El presidente de Grupo Inmobiliario
Ferrocarril, que dentro de tres afios

El Inmobiliario mes a mes - SEPTIEMBRE 2025
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celebra su 35° aniversario, destaco
el valor de su equipo en la exitosa
trayectoria de la empresa: “Una de
las cosas que mas satisfaccion me
da es que el equipo que empezd
conmigo hace 32 afios sigue hoy tra-
bajando en el grupo”.

“Tanto las dos personas que empe-
zaron conmigo, como muchos otros,
siguen hoy trabajando en el grupo
Ferrocarril a pesar de los vaivenes
de la economia y del sector y eso si
gue es importante: haber sido capa-
ces de trabajar mano a mano con
gente que tiene una gran parte del
mérito de lo que hemos sido capa-
ces de hacer”, explicé.

También subrayé la importancia
de los medios especializados: “En

Francisco Ordénez y su equipo de Acerta.
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nuestro sector es muy importante
que haya medios como E/ Inmobi-
liario mes a mes que nos permiten
debatir los problemas del sector,
lanzar nuestras propuestas, hablar
de nuestras necesidades, y estoy
muy agradecido porque ese papel
lo habéis cubierto vosotros muy
bien".

Finalmente, Gonzalez-Cobos se
refirio al problema de acceso a la
vivienda que existe en Espafa: “A
veces nos olvidamos de que la vi-
vienda es un derecho y me siento
satisfecho de haber colaborado es-
tos afios con un montén de ideas y
propuestas para intentar aportar
nuestro granito de arena con el ob-
jetivo de que el derecho a la vivien-
da llegue a la mayor parte de gente
posible”.
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Soluciones personalizadas en Consultoria
y Sostenibilidad Inmobiliaria.

I: Agradecemos a El Inmobiliario mes a mes, sus 25 anos de apoyo. :l

Somos expertos en consultoria inmobiliaria estratégica integral que abarca desde el andlisis de
inversiones y la sostenibilidad, hasta la gestidn y optimizacion de activos. Cualquiera que sea tu
necesidad en cualquier punto del ciclo completo de inversidon y desinversion inmobiliaria
nosotros te ofreceremos la solucion.

VALUATION N ENGINEERING g CONSULTING @ ANALYTICS Myield G L A L
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El equipo de Planner Exhibitions, encabezado por Eloy Bohua, su

consejero delegado.

Al evento no faltaron los grandes amigos de esta
publicacion, como el equipo de Omnimedia.

JULIO IRAZABAL

Finalmente, Irazabal, presidente de
Honor de la publicacion, recibio el ul-
timo de los galardones de la noche,
visiblemente emocionado, de manos
de su socio, Rubén Moya, director
ejecutivo de Linde Comunicacién.

Lo presentd la directora de la re-
vista, Ana Maria Pastor, quien su-
brayé que “el alma” de la publicacién
siempre ha sido Julio Irazabal, desta-
cando especialmente que E/ Inmobi-
liario mes a mes no seria lo que es sin
su forma de concebir este medio de

EI Inmobiliario mes a mes - SEPTIEMBRE 2025

SALA 250 Aniven

Sergio Martinez Herrero posa con Roberto Campos, que le hizo entrega de
uno de los galardones “Con Nombre Propio".

Julidn Salcedo
Y SuU esposa,
acompanados
por Sara Emma
Aranda, directora
generalde
Urbanismo de
la Comunidad
de Madrid, y

la decanadel
Colegiode
Economistas,
Amelia Pérez
Zabaleta.
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comunicacion sectorial. Una revista
que quiere hablar del sector desde
fuera, pero con el carifio de dentro,
huyendo del amarillismo y que ha
estado al lado de los profesionales
del inmobiliario en los buenos y ma-
los momentos.

Tras recibir la distincion, Irazabal ce-
rré la ronda de intervenciones: “Para
mi ha sido un honor formar parte
de la ‘infanteria inmobiliaria’ que ha

[FoRAcian

o W

representado al sector por toda la
geografia espafiola y parte del ex-
tranjero”, para después dar las gra-
cias “a todas las personas que en un
momento dado han formado o for-
man parte del equipo que ha hecho
posible que El Inmobiliario mes a mes
fuera un suefio real que ha superado
con creces todas mis expectativas”, y
también a todos los asistentes que
han acompafiado a la publicacion en
este 'cumpleafios' tan especial.
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Los profesionales del sector combinaron por unas horas trabajo y placer durante esta gala Ana de la Fuente, directora de Comunicacion
conmemorativa. de Tecnitasay Gema Gomez de Gesvalt.

ALA 25° ANIVERSARIO EL INMOBILIARIO ME

Rubén Moya y Barbara Lopez, piezas claves Durante la velada, los profesionales aprovecharon para compartir inquietudes

del equipo directivo de El Inmobiliario en un ambiente relajado.
mes ames.

!5° ANIVERSARIO EL INMOEILIARIO N
“CON NOMEBRE PROPIO’
norativo dRANOS, TRUYENI

Borja Goday, CEO de Servihabit y Manuel Marron coCEO de Gilmar. Matilde y Frutos Martin, amigos de la casa.

El equipo de El Inmobiliario mes a mes quiere dar las gracias a los destacados profesionales 'y
patrocinadores que han colaborado con nosotros en este cuarto de siglo asi como en la elaboraciéon
dellibro “25 afos construyendo el futuro”, todo un hito para este medio de comunicacion. Nuestra
unica pretension ha sido siempre acompanar a los profesionales del sector por lo que agradecemos
enormemente que, en esta ocasion, hayan sido ellos los que nos hayan arropado en una celebracion
por especial, que esperamos no sea la ultima. GRACIAS

SEPTIEMBRE 2025 - El Inmobiliario mes a mes 49
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Grupo Lar y J.P. Morgan se unen

para invertir 600 millones

en flex living en Espana

J.P. Morgan ha decidido entrar en el mercado espanol de flex living a
través de una alianza con Grupo Lar. La empresa conjunta pretende
invertir unos 600 millones de euros en levantar alojamientos de alquiler
flexibles en las grandes ciudades espariolas.

nversores institucionales asesora-
dos por J.P. Morgan Asset Manage-
ment y Grupo Lar han firmado un
acuerdo de joint venture para de-
sarrollar alojamientos flexibles en Es-
pafia con un valor de inversién apro-
ximado de 600 millones de euros. El
objetivo de esta alianza estratégica es
desarrollar en torno a 5.000 camas en
10 proyectos, inicialmente en Madrid,
Barcelona, Valencia y Malaga.

Ambas compafiias informaron en un
comunicado que “aspiran a consolidar
una plataforma que marque un refe-
rente en el desarrollo de alojamientos
flexibles en Espafia, ofreciendo pro-
yectos de alta calidad enfocados en
proporcionar un excelente servicio al
cliente” y explicaron que “esta inicia-
tiva responde a una demanda resi-
dencial en transformacion, marcada
por nuevos habitos de movilidad, el
aumento de hogares unipersonales,
nuevos modelos de convivencia y el
auge del teletrabajo”, resaltando que
“las unidades de nueva construccion,
completamente amuebladas, tendran
acceso a una amplia variedad de zo-
nas comunes y servicios incluidos”.

PRIMER PROYECTO

La primera operacion, ya confirmada,
es un proyecto de 500 unidades en
San Sebastian de los Reyes (Madrid).
Esta situada en una zona residencial
consolidada, entre el centro comercial
Plaza Norte 2 y el polideportivo muni-

! La primera operacion de la

! jointventure es un proyecto
i con 500 unidades de

: alojamiento flexibleenla

: localidad madrileiia de San
: Sebastian de los Reyes

T

:

L

La primera operacion, ya confirmada, es un proyecto en San Sebastian de los Reyes (Madrid).

cipal José Caballero, de Alcobendas,
y muy cerca del parque empresarial
Arroyo de la Vega.

“Con este acuerdo, damos un paso
decisivo para estructurar una plata-
forma best in class que aspira a rede-
finir el concepto de vivienda en las
principales ciudades espafiolas. El flex
living es una respuesta estructural a
las nuevas formas de vivir, trabajar y
moverse en entornos urbanos. Pone-
mos en marcha una propuesta am-
biciosa que combina un producto de
calidad, eficiencia operativa y visién
de futuro. Con foco en Madrid, Bar-
celona, Valencia y Malaga, vemos una
clara oportunidad de sumar una nue-
va categoria residencial: mas flexible,
mas sostenible y mas alineada con las
necesidades reales de las personas”,
afirmé Jorge Pereda, country mana-
ger de Living en Grupo Lar.

Por su parte, Michele Russo, deputy
head of Acquisitions de ).P. Morgan

El Inmobiliario mes a mes - SEPTIEMBRE 2025

! El objetivo de esta empresa

: conjunta es desarrollar unas

: 5.000 camas en 10 proyectos,
! inicialmente en Madrid,

: Barcelona, Valenciay Malaga

Asset Management, afiadio: “Estamos
encantados de lanzar nuestro primer
proyecto en Espafia, un paso decisivo
hacia la construccién de la principal
plataforma de flex living del pais. Este
modelo ofrece una respuesta estructu-
ral a las nuevas formas de vivir, traba-
jary desplazarse en entornos urbanos,
con un claro enfoque en la calidad, la
sostenibilidad y en satisfacer las ne-
cesidades reales. La colaboracién con
Grupo Lar nos permite combinar un
profundo conocimiento local con ex-
periencia global en inversién, creando
una propuesta muy atractiva para las
principales ciudades espafiolas. Vemos
una oportunidad significativa para es-
tablecer un nuevo referente en el sec-
tor residencial en el pais.” ®
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Nueva etapa en Grupo Nido Capital:
cambios en la alta direccion

Grupo Nido
Capital
anunciael
nombramiento
de Roberto
Vicente
Babiano como
nuevo CEOyde
Miguel Riesgo
Serrano como
vicepresidente.

rupo Nido Capital anuncia

la incorporacion de Rober-

to Vicente Babiano como

nuevo CEO, y el nombra-
miento de Miguel Riesgo Serrano
como vicepresidente, “en una evolu-
cion de su equipo directivo orientada
a consolidar el plan de expansion y
fortalecer su relacién con el mercado
de capitales” tal y como explicaron
desde la compafiia.

Miguel Riesgo, hasta ahora CEO, asu-
me la vicepresidencia del grupo con
el objetivo de liderar personalmente
dos ejes estratégicos de maxima re-
levancia: el proceso de incorporaciéon
al mercado de valores y las negocia-
ciones clave con socios, inversores y
financiadores. Este movimiento re-
fuerza el compromiso del grupo con la
transparencia, la institucionalizacion y
la creacién de valor sostenible.

Durante su etapa como CEO, Riesgo
ha consolidado el grupo y fortalecido
su marca, dejando un legado tangible
con mas de 1.200 unidades en promo-
ciones inmobiliarias en distintas fases
de desarrollo y ejecucion, que consti-
tuyen hoy la base de un crecimiento

De izquierda a derecha, Roberto Vicente, nuevo CEO de Grupo Nido Capital; Antonio Riesgo,
presidente; y Miguel Riesgo, vicepresidente. (Foto: Javier Nunez Fotografia).

: Miguel Riesgo, hasta

: ahora CEO, asume la

! vicepresidencia tras el

i nombramiento de Vicente
Babiano para el cargo

solido y sostenido para los préximos
afios. Grupo Nido Capital agradece y
reconoce su labor al frente de la com-
pafiia, fundamental para alcanzar este
nivel de madurez y proyeccion.

En este contexto, el grupo anuncia
la incorporacién de Roberto Vicente
como nuevo CEO. Vicente impulsa-
ré la actividad del grupo, reforzando
su compromiso con el crecimiento
estratégico y la excelencia operativa,
aportando su vision analitica y su ca-
pacidad para generar valor sostenible.

Con mas de tres décadas de experien-
cia ejecutiva en el sector financiero e
inmobiliario, el directivo ha ocupa-
do cargos de direccion en entidades
bancarias, promotoras, gestoras y
consultoras inmobiliarias, siendo am-
pliamente reconocido con diversos
premios y menciones. Previamente
a su incorporacion a Grupo Nido Ca-

El Inmobiliario mes a mes - SEPTIEMBRE 2025

pital, ejerci6 como directivo banca-
rio durante 13 afios en lbercaja y La
Caixa, y posteriormente asumié res-
ponsabilidades financieras y de direc-
cion general en compafiias como Gru-
po Altosa, Ingescasa, Alvifru, Gesvicam
y Grupo Roan.

Ademds de su experiencia ejecutiva,
compagina su actividad profesional
con la docencia. Actualmente, dirige
el Curso de Gestion de Cooperativas
para la Asociacion de Gestoras de
Cooperativas (AGV), disefiado por él
mismo. Cursé estudios en Ciencias
Econémicas y Empresariales por la
Universidad Complutense de Ma-
drid y cuenta con un MBA cum laude
en Direccién General de Empresas
por I.E.D.E. (Universidad Europea de
Madrid).

Desde la empresa subrayan que “este
relevo marca un hito en la trayectoria
de Grupo Nido Capital, que avanza
con paso firme hacia su consolidacion
y proyeccién en el sector inmobiliario,
fortalecido corporativamente y pre-
parado para afrontar una etapa de
crecimiento, innovacion y apertura al
mercado de capitales”. ¢
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Arranca un nuevo curso cargado
de asignaturas pendientes en
materia de vivienda

El periodo transcurrido desde el 1 de enero hasta el 31 de agosto ha
dejado muchas noticias positivas para el sectorinmobiliario, tanto en

la actividad promotora como inversora, pero no asi para las personasy
familias que deambulan desesperadas en busca de vivienda, sobre todo
en las grandes ciudades, visitando portales inmobiliarios, agencias de
intermediacion o llamando a amigos, sin resultado.

Por Julian Salcedo, doctoren Economiay presidente del Foro

es que a muchos no les que-

da tiempo para encontrarla:

alumnos que se han trasla-

dado a estudiar a un lugar
distinto de su residencia familiar, que
ven que empieza el curso y no tienen
donde alojarse. Ni expectativas claras
de que puedan encontrarlo en unos
pocos dias. Y, si tuvieran la fortuna de
encontrar algun piso o, al menos, una
habitacién para compartir piso, el pre-
cio que piden les resulta inalcanzable.
Las plazas existentes en residencias
universitarias también son insuficien-
tes, el déficit estimado varia segin
las fuentes, pero oscila entre 150.000
y 200.000, incluso algunos las cifran
en 450.000 para cubrir una demanda
cada vez mayor. Las residencias uni-
versitarias son una alternativa, al igual
que lo son el coliving y el flex living,
pero mas cara.

Pero no solo son los estudiantes los
gue se encuentran con ese problema,

de Economistas Inmobiliarios

también muchas familias (singles, mo-
noparentales o convencionales, con
pareja e hijos a su cargo) a los que les
vence proximamente su contrato de
alquiler y su casero les ha avisado de
que cuando toque la renovacion les
subirdn el precio significativamente
(un eufemismo, en realidad quiere
decir que sera tan elevado que no po-
dran pagarlo). Pero es “lo toman o lo
dejan". Si lo dejan saben que resulta
misién imposible encontrar otro en
el corto plazo, y que si lo encontrasen
las condiciones probablemente serian
peores de lo que tienen. Y si lo toman,
saben que no podran pagarlo si no es
haciendo juegos malabares y prescin-
diendo de gastos absolutamente ne-
cesarios (de los superfluos no hablo,
a esos hace tiempo que renunciaron).

Pero necesitan un techo donde vivir
para poder seguir con su trabajo, para
poder llevar a sus hijos al colegio don-
de estudian, y el curso empieza ya y
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no tienen resuelta la situacion. Qué
decir de las personas que han tenido
que cambiar de ciudad de residencia
por motivos de trabajo, por enfer-
medad o cualquier otra circunstan-
cia, temporalmente. Pueden salvarlo
alojandose en casa de algun familiar
0 un amigo, pero eso vale para unos
dias, como mucho un par de semanas,
pero nada mas. Sin vivienda no existe
un proyecto de vida.

Ahora es cuando me toca explicar por
qué he comenzado esta tribuna di-
ciendo que en los ocho meses trans-
curridos de 2025 ha habido muchas
noticias positivas. Veamos:

1.- El sector promotor estd producien-
do mas viviendas de obra nueva que
en afios anteriores: segin datos del
Observatorio de Vivienda y Suelo del



MIVAU, en el primer trimestre de 2025
se iniciaron 34.416 viviendas, lo que
supone un incremento del 11,5% so-
bre 2024, registrando maximos de los
ultimos dieciséis afios, y representa
el mayor dato de un trimestre desde
2009. También se ha incrementado de
forma notable el nimero de viviendas
protegidas iniciadas, 3.237, lo que su-
pone un incremento del 7,9% sobre
2024, y lo mismo ha ocurrido con la
rehabilitacién de viviendas, con un
crecimiento anual del 27,3% (medido
por el importe de los presupuestos de
los visados de direccién de obra).

Y, pese a ello, el déficit de viviendas
no deja de aumentar: si el Banco de
Espafia (BdE) lo cifré en un primer mo-
mento en 600.000 unidades, en mayo
de este afio ha actualizado el dato a
un rango entre 400.000 y 450.000
unidades, pero segin mi propia es-
timacion, se situaria en la actualidad
entre 900.000 y un millén de unida-
des. La demografia no deja lugar a
dudas: la poblacién espafiola neta ha
aumentado en los Ultimos cinco afios
en unas 750.000 personas (debido a
la poblacién de origen extranjero, que
ha crecido en 1,5 millones, mientras
que la poblacién de origen espafiol ha
disminuido unas 700.000 personas), a
lo que hay que afiadir los cambios ha-
bidos en la composicién y estructura
familiar (ha disminuido el nimero de
personas por hogar).

Por mucho que se acelere la produc-
cién de viviendas de obra nueva (en
2024 se terminaron 100.980 unida-
des, la cifra mas alta de los Ultimos 12
afios, se visaron 127.721 y se iniciaron
136.187), que sin duda mejorara las
cifras de 2024, la media de los Ultimos
cinco afios no llega a las 100.000 vi-
viendas/afio, mientras que la creacién
de nuevos hogares se sitla en torno
a 250.000 anuales, y creciendo, lo que
hace que el déficit aumente a un ritmo
de 125.000 viviendas/afio, de forma
que en 2030 el déficit de viviendas se
situaria entre 1,25y 1,50 millones.

2.- La presion de la demanda de vi-
vienda nueva es tan fuerte, y el dé-
ficit tan elevado, que los precios no
pueden hacer otra cosa que seguir
subiendo, y lo hacen a un ritmo en
torno al 10% anual, muy por encima

EMPRESAS

Entre enero y marzo 2025 se iniciaron 34.416 viviendas, el mejor dato de un trimestre desde 2009.

del crecimiento de los salarios, cuya
capacidad adquisitiva, en términos
reales, es practicamente la misma
que tenian en 2019. Asi las cosas, la
demanda de vivienda se desplaza a la
segunda mano, del centro a la perife-
ria de las ciudades y con frecuencia a
poblaciones limitrofes situadas en co-
munidades auténomas colindantes,
de forma que la presién se traslada a
los precios rédpidamente, estén donde
estén situadas las viviendas, sean nue-
vas o usadas, lo que significa que cada
vez resulta mas dificil poder adquirir
una vivienda en propiedad.

3.- El ritmo de crecimiento de los pre-
cios de las viviendas es inasumible,
es imposible que los salarios crezcan
al 10% anual, de hacerlo se llevarian
por delante a todas las pymes, se des-
plomaria el empleo y se produciria un
crack de la economia espafiola.

4.- Y eso que cada vez se conceden
mas hipotecas (la guerra de la banca
por captar hipotecas es una realidad),
por mayor valor unitario (la cuantia ya
estd en los niveles de la burbuja in-
mobiliaria) y a un tipo de interés mas
bajo, que deberia suponer una cuota
mensual asumible, pero como el pre-
cio de las viviendas sube en mayor
proporcién, la brecha entre el precio
de la vivienda y la cuantia de la hipote-
ca se agranda cada vez mas, dejando
fuera a una gran mayoria de potencia-
les demandantes.

Pero, ojo, mucho cuidado, precaucién
por parte de todos, entidades finan-
cieras y prestatarios, el euribor ha re-

SEPTIEMBRE 2025 - El Inmobiliario mes a mes

puntado en agosto, cerrando el mes
en una media del 2,114%, ligeramente
por encima del 2,079% con que cerré
en julio, pero es la segunda subida
mensual en lo que va de 2025. El BCE
no bajara mucho mas el tipo de refe-
rencia en 2025 (la inflacién de la zona
euro se mantiene estable en el 2%,
pero el indicador adelantado de Espa-
fia cerré en el 2,7% en agosto), y el BAE
ya ha alertado que tiene capacidad
para endurecer las condiciones en la
concesion de préstamos hipotecarios
por parte de las entidades financieras,
y asi evitar que incrementen su nivel
de riesgo, por lo que no pueden es-
perarse en 2025 bajadas en los tipos
hipotecarios ni incremento del valor
(LTV) de los préstamos.

5.- Por falta de espacio no puedo re-
ferirme al mercado de vivienda en
alquiler, solo afiadiré que la oferta es
insuficiente, que se siguen retirando
viviendas del mercado, que la deman-
da es enorme y no va a parar de cre-
cer, que la oferta de habitaciones en
pisos compartidos ha crecido un 24%
interanual durante el segundo trimes-
tre de 2025, y el precio medio de una
habitacién supera ya los 500 euros
mensuales, que los precios de los al-
quileres de pisos completos subieron
el 11,5% en 2024 y subiran en torno al
15% en 2025, pero pese a todo, es mi-
sion imposible encontrar una vivienda
0 una habitacién disponible.

Conclusion: arranca el nuevo curso
con muchas asignaturas pendientes
del anterior, mas otras nuevas que no
seran faciles de superar. ®
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CBRE IMy Cross Ocean Partners invertiran en la promotora valorada en casi
1.000 millones de euros.

Varde Partners capta 450
millones para impulsar
Via Célere

arde Partners ha anunciado el cierre de un fondo de 450 millones de
euros, aportados por CBRE Investment Management (CBRE IM) y Cross
Ocean Partners, destinado a impulsar la actividad de Via Célere.

El fondo estadounidense explica en un comunicado que el cierre exitoso del fon-
do totalmente suscrito “refleja la confianza de los inversores en el modelo de
negocio de Via Célere y la fortaleza del mercado residencial espafiol”, sefialando
que la transaccion, que valora a Via Célere en casi 1.000 millones de euros, “pro-
porciona liquidez a los clientes existentes de Varde y al mismo tiempo garantiza
gue Via Célere siga estando bien capitalizada y pueda desarrollar su posicion de
liderazgo en el mercado en Espafia”.

CBRE IM, en nombre de su Divisién Inmobiliaria Privada Indirecta, consolida el
fondo con un compromiso de inversion de 300 millones de euros. Cross Ocean
Partners también aporta aproximadamente 140 millones de euros.

Anthony lannazzo, socio de Varde y miembro no ejecutivo del consejo de
administracién de Via Célere, afirmo: "Este es un hito importante para Via Cé-
lere, los clientes de Varde y los nuevos socios que se incorporan. La transaccion
demuestra nuestra capacidad para proporcionar liquidez a nuestros inversores,
a la vez que impulsa la creacién de valor continua en una linea de inversién que
creemos que tiene potencial de crecimiento. Esperamos colaborar con socios
de primer nivel como CBRE IM y Cross Ocean para consolidar la larga y exitosa
trayectoria de Via Célere en Espaia".

Por su parte, Juan Buades, socio y director de la peninsula ibérica en Cross
Ocean, declar6: "Via Célere combina una plataforma de primer nivel con una
cartera de suelo de alta calidad en uno de los mercados residenciales mas atrac-
tivos de Europa. Nos complace apoyar este nuevo capitulo y asociarnos con
Varde y CBRE IM para respaldar una empresa con sélidos fundamentos, una
estrategia claray la disciplina para generar valor a largo plazo".

Varde entré en la promotora espafiola en 2017 y defiende haber impulsado su

actividad hasta convertirla en una de las "primeras empresas desarrolladoras de
vivienda de Espafia". ¢
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Proyecto de ampliacion del campus
de Roche en Sant Cugat del Valles
realizado por Mace.

Goldman Sachs Alternatives
adquiere una participacion
mayoritaria en Mace
Consult

Goldman Sachs Alternatives ha ad-
quirido una participacion mayorita-
ria en Mace Consult, la division de
project management y consultoria
de la multinacional Mace Group,
a través de una escision para que
Mace Consult opere como una em-
presa independiente.

Varios accionistas de Mace Group
conservaran una participacion
minoritaria en Mace Consult y
colaboraran estrechamente con

Goldman Sachs Alternatives como
miembros del nuevo consejo de

administracion de la consultora.
Mace Consult registré unos ingre-
sos de 687 millones de euros en
2024 y dispone de mas de 5.200
empleados en cuatro centros glo-
bales: Europa, América, Asia Paci-
fico, Oriente Medio y Africa. Esta
firma ha sido responsable de la
ejecucion de numerosos proyec-
tos de infraestructuras y edifica-
cion complejos en todo el mundo.
En Espana se ha encargado de
proyectos como la Fira de Barce-
lona o la expansion del campus
de Roche en Sant Cugat del Vallés,
entre otros.

Para Jesus Pariente Bacigalupe, di-
rector en Mace Espana “esta ope-
racion estratégica, fruto de nuestro
crecimiento en los ultimos anos,
contribuira a alcanzar el liderazgo
mundial de la compania en con-
sultoria de gestion y nos permitira
el desarrollo de grandes proyectos
de infraestructura y edificacion
para seguir ofreciendo a nuestros
clientes nuestra experiencia para
afrontar junto a ellos los retos y en-
foques innovadores que demanda
el sector”.
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GRUPO INSUR AUMENTO SU BENEFICIO NETO UN 91,9% EN EL PRIMER SEMESTRE

Grupo Insur cerro el primer
semestre con un fuerte im-
pulso en el beneficio neto
que aumento un 91,9%, hasta
alcanzar los 9,6 millones de
euros. Por su parte el ebitda
se situd en 9,9 millones, un
16,1% inferior al mismo perio-
do del ano anterior, mientras
que el EBIT alcanzd un au-

mento del 74,5%, llegando a
17,4 millones.

La cifra de negocio se situo
en 63,2 millones, un 9,9% me-
nos interanual por la menor
entrega de promociones y
la reduccion de la actividad
de servicios. No obstante, la
compania informo de que el
importante volumen de entre-

gas programadas para el se-
gundo semestre permite esti-
mar un relevante incremento
de la cifra de negocio de pro-
mocion, ebitda y beneficio
después de impuestos en la
segunda mitad del ejercicio.

Ricardo Pumar, presidente de
Grupo Insur.

Hipoges saca a la venta mas de 1.800 inmuebles
sin posesion para inversores profesionales

Hipoges pone en marcha su segunda campana del ano para
la venta de activos sin posesion. Con esta iniciativa, el servicer
pone a disposicion de los inversores mas de 1.800 activos, de
los cuales el 89% son residenciales, con un valor de mas de
180 millones de euros.
La campana estara activa hasta finales de noviembre y busca
facilitar a los inversores el acceso a esta tipologia de activos
cada vez mas demandado por el mercado. Los inmuebles
se concentran especialmente en Cataluna (47M€), Madrid
(14M€), Murcia (13M€), Almeria (10M€), Sevilla (OM€), y Huel-
va (6M€) que en conjunto representan mas del 60% del valor
ofertado. Ademas, la cartera incluye activos en Castilla-La
Mancha, Galicia, Canarias, Pais Vasco, Extremadura, Baleares
o Castillay Leon.
Daniela Marchesano, directora de Real Estate de Hipoges,
afirma: “Los activos sin posesion, y con contratos de alquiler
vigentes que ya generan rentas, ofrecen una oportunidad es-
o g m pecialmente atractiva en el
.= ' contextoactual”.
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Los activos a disposicion
de los inversores tienen
un valor de mas de 180
millones de euros.
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Nace Gesvalt Data, la nueva apuesta de Gesvalt por
la digitalizacién y el andlisis de datos

Grupo Gesvalt ha lanzado Gesvalt Data. Se trata de una firma
especializada que nace para dar respuesta a la creciente de-
manda de servicios avanzados de analisis de datos.
Esta nueva ensena permitira a empresas e instituciones op-
timizar su toma de decisiones a través de la gestion integral
del ciclo de vida del dato: desde su adquisicion, limpieza y
enriquecimiento, hasta la explotacion analitica y predictiva
para la toma de decisiones, aportando una vision diferencial
basada en rigor técnico, calidad y adaptacion sectorial. Ges-
valt Data se estructura en seis grandes lineas de servicio: Data
Quality y Enriquecimiento, Bases de Datos (APl o descarga),
Anélisis de Puntos de Venta'y Red Comercial, Expansiony Se-
leccion de Localizaciones, Valoracion Ma-
siva y Modelos Predictivos, Segmentacion
de Clientes y Activacion Comercial, y, Opti-
mizacion para Inteligencia Artificial y LLMs.
Esta nueva ensena permitira a

empresas e instituciones optimizar su
toma de decisiones.
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Hines compra a Nuveen y Kronos un complejo de
531 viviendas de alquiler en Madrid

Hines adquirio, a través de su fondo Hines European Proper-
ty Partners (HEPP), un complejo residencial de 531 viviendas
multifamiliares destinadas al alquiler en el barrio de Cuatro
Vientos, perteneciente al distrito Latina, en la ciudad de Ma-
drid.

El vendedor ha sido una joint venture entre Nuveen y Kronos,
que ha desarrollado el activo. Stay, operadora de Kronos, con-
tinuara como property manager del inmueble.

Con una superficie total de 43.890 m? el proyecto -denomina-
do Stay Cuatro Vientos- esta recién construido, se abrio en la
ultima semana de julio de 2025 y en torno al 60% de las unida-
des se encuentran ya prealquiladas.

El activo, compuesto por cuatro edificios de siete plantas, esta
ubicado en el barrio de Cuatro Vientos.

Servihabitat registra un incremento del 25% en el
valor de las ventas de suelo urbano

Servihabitat cerro el primer semestre de 2025 con un incremen-
to del 25% en el valor de las ventas de suelo urbano respecto al
mismo periodo de 2024. Unas cifras que, a juicio de la compa-
nia, “reflejan la consolidacion del suelo urbano como un activo
estratégico para promotores e inversores, tanto en la planifica-
cion urbanistica como en la estrategia de inversion a medio y
largo plazo, especialmente en un contexto marcado por la alta
demanday la limitada disponibilidad de suelo finalista”.

El asset manager hace notar que a pesar del descenso de las
compraventas de suelos urbanos, "el mercado gestionado por
Servihabitat mantiene un volumen de ventas sélido en lo que va
de 2025, con una demanda activa, impulsada por una deman-
da activa, “especialmente en nucleos urbanos, donde la dispo-
nibilidad de suelo finalista
continua siendo limitada”.

Xavier Aguilera, director
ejecutivo de REOs Sales de
Servihabitat.
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VIVIENDA

La vivienda se encarece un 12% con
compraventas e hipotecas al alza
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El precio de la vivienda se disparé un 12,7% en el segundo trimestre del afio en
relaciéon al mismo periodo de 2024, su mayor alza en 18 anos. Una fuerte presion
alcista que continué en julio y agosto con subidas interanuales de entre el 11,5% y
el 11,9%, en un mercado que crece en compraventas y numero de hipotecas.

| precio de la vivienda libre en

Espafia aumentd un 12,7% en

el segundo trimestre del afio

respecto al mismo periodo de
2024. Segun el indice de Precios de
Vivienda (IPV) publicado por el Insti-
tuto Nacional de Estadistica (INE) es el
mayor incremento en mas de 18 afios,
desde el primer trimestre de 2007,
cuando se situ6 en el 13,1%.

Por tipo de inmueble, la vivienda de
segunda mano se encarecio un 12,8%,
mientras que la nueva lo hizo un
12,1%. Con la subida registrada entre
abril y junio, el precio de la vivienda
libre encadena seis trimestres conse-
cutivos de alzas.

SUBIDAS GENERALIZADAS EN
TODAS LAS CCAA

Dicho encarecimiento se registré en
todo el territorio nacional. Todas las
comunidades y las dos ciudades aut6-
nomas presentaron en el segundo tri-
mestre tasas interanuales positivas en
el precio de la vivienda libre y todas,
ademas, fueron de dos digitos.

Las mayores subidas de precios se
produjeron en Murcia, con un alza
del 14,6%; Aragon y La Rioja (+13,7%);
Castilla y Ledn y Andalucia (+13,6%),
y Asturias, que elevd sus precios un
13,5% en relacion al segundo trimes-
tre del afio pasado.

Por su parte, los incrementos mas
moderados en el precio de la vivienda
libre se dieron en Cantabria (+10,8%),
Castilla-La Mancha (+11,3%); Canarias y
Catalunya (+11,6%), y Balears (+11,7%).

SUBIDAS EN JULIO Y AGOSTO

La aceleracion de los precios residen-
ciales contindo durante los meses
estivales y los precios registraron su-

Solo en junio se registraron 41.832 hipotecas, un 31,7% mas que en el mismo mes de 2024.

bidas anuales en julio y agosto, segun
las estadisticas de Tinsa by Accumin.

Esta tasadora informé de que la vi-
vienda se encarecié en julio un 11,5%
interanual y que en agosto lo hizo un
11,9%, situandose casi un 9% por en-
cima de la inflacién.

Concretamente en agosto, los precios
residenciales crecieron por encima
de la inflacién, “superando la marca
del 10% interanual nominal en todas
las zonas, a excepcion de los muni-
cipios de interior, que se aproximan
a ella. Este incremento del 10% ha
sido superado por todo el territorio
insular desde finales de 2024, por las
capitales y grandes ciudades desde
comienzos del segundo trimestre de
2025 y por Costa Mediterranea y las
Areas Metropolitanas en los Gltimos
dos meses”, segun Cristina Arias, di-
rectora del Servicio de Estudios de
Tinsa by Accumin.

SUBEN COMPRAVENTAS

E HIPOTECAS

Paralelamente, el nimero de hipotecas
ha seguido en aumento. De acuerdo a
los datos publicados por el INE, en la pri-
mera mitad del afio se firmaron un total
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de 243.257 préstamos para la compra
de vivienda, una cifra que no se habia
visto desde 2022, y un 24,9% superior a
la del mismo periodo de 2024. Solo en
junio, los préstamos aumentaron un
31,7% en comparacion con el mismo
mes en 2024, alcanzando las 41.834
hipotecasy sumando 12 meses al alza.

Ademas, segun los datos provisiona-
les hechos publicos por el Colegio de
Registradores, la tendencia continu6
en julio, mes en el que se registré un
crecimiento del nimero de hipotecas
aun mayor que el del nimero de com-
praventas.

Segln la estadistica registral, en el
séptimo mes del afio se produjeron
mas de 65.000 compraventas de vi-
vienda, lo que supone un aumento del
14,3% frente al mismo mes del afio
anterior y se constituyeron mas de
45.000 hipotecas sobre vivienda, un
25,8% mas que en julio de 2024.

Todas las comunidades auténomas
registraron un aumento del nimero
de hipotecas sobre viviendas en junio,
con la excepcién de Navarra, don-
de las operaciones bajaron un ligero
0,7% frente al afio pasado. ¢



El proyecto supone una inversion de 23,8 millones.

Premier Espana compra
9.700 m? de suelo en Alcala
de Henares para levantar

200 viviendas

remier Espafia ha adquirido

un nuevo solar en la localidad

madrilefia de Alcala de He-

nares con una superficie de
9.703 m?y una edificabilidad de apro-
ximadamente 20.000 m?. Este nuevo
proyecto contempla la construccion
de alrededor de 200 viviendas en una
parcela ubicada en la calle Barberan
y Collar, junto al colegio publico Ciu-
dad del Aire, una de las zonas mas
consolidadas y estratégicas del muni-
cipio madrilefio.

Esta operacion supone una inversion
de 23,8 millones de euros, consoli-
dando a Alcald de Henares como una
de las areas clave en el plan de de-
sarrollo de Premier en la Comunidad
de Madrid. La comercializacion del
proyecto esta prevista que comience
el préximo mes de octubre de 2025.

El futuro desarrollo constara de edifi-
cios exentos, combinando una estéti-
ca contemporanea con una perfecta
integracion dentro del tejido urbano
existente. Este planteamiento arqui-
tectonico busca respetar el entorno,
al tiempo que aporta un disefio mo-
derno y funcional que responda a
las necesidades de los compradores
actuales.

La promocién ofrecera viviendas de
2, 3 y 4 dormitorios, con superficies

construidas aproximadas de 79 m?,
96 m?y 110 m? respectivamente. To-
das las viviendas contaran con plaza
de garaje y trastero anejos, ofrecien-
do el maximo conforty funcionalidad.

Como parte del compromiso de Pre-
mier Espafia con el medio ambiente,
el proyecto contara con una califica-
cion energética A en emisiones, gra-
cias a la implementacion de solucio-
nes constructivas avanzadas como
sistemas de aerotermia, placas foto-
voltaicas y un alto nivel de aislamien-
to térmico y acustico.

La amplitud de la parcela permitira do-
tar al residencial de amplias zonas co-
munes con gimnasio, zona de juegos
infantiles y zonas ajardinadas, espacios
pensados para el disfrute de toda la
familia. Ademas, el disefio contempla
una altura de planta baja, cinco alturas
y aticos, lo que proporcionara vivien-
das luminosas, con excelentes vistas y
una distribucién eficiente.

“Con esta nueva adquisicion conti-
nuamos consolidando nuestra pre-
sencia en municipios con alto poten-
cial de crecimiento, apostando por
una promocion de vivienda de cali-
dad, sostenible y adaptada a las nue-
vas demandas del mercado”, afirmé
Viceng Topas, director general de
Premier Espaiia. ¢
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El ayuntamiento ha aprobado
definitivamente el proyecto de
urbanizacion del desarrollo.

Alcorcon da luz verde al
desarrollo de Retamar de
la Huerta con 3.500 nuevas
viviendas

El Ayuntamiento de Alcorcon ha
aprobado definitivamente el proyec-
to de urbanizacion de Retamar de la
Huerta. Dario Rivera, presidente de la
Junta de Compensacion de Retamar,
ha explicado que esta aprobacion re-
presenta un hito en el desarrollo de
la zona, tras anos de "trabajo conjun-
to", y supone el "paso definitivo ha-
cia su puesta en marcha”.

El proyecto contempla la construc-
cion de 3.503 viviendas, contribuyen-
do asi al impulso del parque inmobi-
liario de la Comunidad de Madrid.
Ademas, apostara por un urbanismo
de escala humana y zonas verdes in-
tegradas bien conectado con todos
los servicios de Alcorcon y alrededo-
res gracias a una inversion de infraes-
tructuras de 15 millones de euros.

En este sentido, el Plan Especial de
Infraestructuras (PEI) de Conexiones
Exteriores del desarrollo urbanistico
de Retamar, aprobado en marzo de
2025, incluia la reordenacion de la
M-506 y su enlace con la M-50.

Para ello, se soterrard un tramo de
la M-506 bajo una nueva glorieta,
mejorando la fluidez del trafico y am-
pliando la M-506 de dos a tres carri-
les por sentido. Ademas, se habilita-
ran nuevas vias de servicio y accesos
con el fin de reducir las conexiones
directas.

Otra de las actuaciones clave serd la
construccion de una pasarela pea-
tonal sobre la M-50, facilitando la
movilidad segura de los vecinos en
una zona actualmente inaccesible
para peatones. Todas las obras se
ejecutaran por fases para garantizar
una minima afectacion al trafico en
la zona.
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Madrid capital
es la ciudad
mas cara, con
un precio
medio de
4.856 €/m2.

Madrid cierra el segundo
trimestre con un alza en
el precio de la vivienda

del 17,1%

adrid cerr6 el segundo trimestre con un alza interanual en el precio

de la vivienda del 17,1% y Barcelona del 10,5%, segln el ‘Baréme-

tro del mercado residencial’ elaborado por Gloval, una publica-

cion que analiza el comportamiento de los precios de los mercados
residenciales de las Areas Metropolitanas de Madrid y Barcelona, asi como
de las dos capitales.

Segun dicho informe, el precio medio de la vivienda en la ciudad de Madrid se
situd en 4.856 €/m? a cierre del segundo trimestre. En cuanto al area metro-
politana de Madrid alcanzé un valor medio de 3.182€/m?, lo que supone un
aumento interanual del 12,3%.

Todos los municipios del area metropolitana de Madrid mantuvieron una evo-
lucion del valor unitario de la vivienda en positivo. Los municipios con mayores
subidas fueron Fuenlabrada, con una subida del 20,3%, Leganés (15,5%), Cosla-
da (14,2%) y Alcorcdn (14,1%). Y en este trimestre no se observaron retrocesos
trimestrales en ninguna localidad.

LOS PRECIOS EN BARCELONA

Por su parte, la ciudad de Barcelona, en el segundo trimestre de 2025, registra
un precio medio de 4.346 €/m2, lo que supone un incremento del 10,5% respec-
to al mismo periodo del afio anterior y un crecimiento del 4,1% en comparacion
con el primer trimestre. En su area metropolitana, el precio medio se sitla en
2.873 €/m?, con una subida interanual del 6,7% y una variacion trimestral del
2,2%.

En comparacion con el segundo trimestre de 2024, el municipio con mayor cre-
cimiento interanual en el precio de la vivienda es Esplugues de Llobregat, con un
11,1%, seguido de Montcada i Reixac y Santa Coloma de Gramanet con un 7,5%.

Segun Roberto Rey, presidente y CEO de Gloval, estos datos reflejan un mer-
cado dinamico. Rey explica: "Obtenemos unos datos macroeconémicos bue-
nos, acompafiados de unos mejores indicadores del sector inmobiliario, signo
gue apunta a que van a seguir manteniendo el crecimiento anual del valor de
la vivienda, fundamentalmente por el importante gap oferta versus demanda,
gue no parece vaya a corregirse a corto y medio plazo”. ¢
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Las obras, con una duracion estimada
de 24 meses, seran ejecutadas por
Amenabar Construcciones.

Inbisa arranca la construccion
de 48 viviendas en Boadilla
del Monte

Inbisa ha iniciado la construccion de
Residencial Inbisa Vinas Viejas, un
complejo compuesto por 48 vivien-
das ubicado en Boadilla del Monte.
Las obras, con una duracion esti-
mada de 24 meses, han sido adjudi-
cadas a Amenabar Construcciones,
siendo financiada la promocion por
Kutxabank.

El proyecto se desarrolla sobre una
parcela de mas de 5.000 m?, adquiri-
da por Inbisa mediante una inversion
de 13 millones, y ofrece una cuidada
variedad de tipologias, incluyendo
bajos con jardines privados de mas
de 200 m? viviendas con grandes te-
rrazas y aticos con solarium privado.
Todas las viviendas han sido disena-
das con calificacion energética A.

El diseno arquitectonico ha sido de-
sarrollado por el estudio JCTEAM
arquitectos, con el que Inbisa mantie-
ne una estrecha colaboracion. El pro-
yecto presenta una disposicion esca-
lonada que optimiza la orientacion y
las vistas de todas las viviendas, inte-
grando espacios amplios, luminosos
y funcionales en un entorno natural
privilegiado. Segun el estudio, se ha
buscado que el sentimiento de hogar
se despierte incluso antes de cruzar
la puerta de cada vivienda, cuidando
cada detalle de las zonas comunes,
los senderos, las areas de descanso,
la jardineria, el mobiliario y la ilumina-
cion, para lograr una armonia perfec-
ta entre lo comun y lo privado.

La urbanizacion contara con comple-
tas zonas comunes, entre las que des-
tacan una piscina infinity desbordan-
te con cloracion salina, solarium, sala
fitness totalmente equipada, club so-
cial, area de juegos infantiles, zonas
ajardinadas y un paisajismo disenado
por expertos que combina estética y
sostenibilidad.
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La medida pretende impulsar el acceso a su primera vivienda a jovenes y familias
con menores a su cargo.

El 70% de los espanoles
desconoce los avales ICO
para la compra de primera

vivienda

iete de cada diez espafioles
afirma no conocer los avales
ICO para facilitar la compra
de la primera vivienda. Una
encuesta elaborada por la Union de
Créditos Inmobiliarios (UCl) refleja un
bajo nivel de informacion sobre dicha
medida, ya que solo el 28% de los en-
trevistados dice conocerla.

La nota positiva es que el conoci-
miento de dicha medida aumenta
entre los ciudadanos con intencién
de compra de vivienda (43%) y entre
quienes han adquirido una vivienda
recientemente (40%).

El nivel de informacién respecto a
los avales ICO es diferente segun las
comunidades auténomas. Asturias
(37%) y la Regién de Murcia (37%) son
las autonomias donde mas ciudada-
nos conocen esta medida. Seguidas
de Canarias (35%), Madrid, Canta-
bria y Castilla-La Mancha, todas ellas
por encima del 32%. En el extremo
opuesto, el Pais Vasco (13%) refleja el
menor grado de conocimiento, segui-
do de Castilla y Ledn (23%), Baleares
(23,5%), Catalufia (24%) y Navarra
(25%).

Seguin UCI, uno de cuatro espafioles
(27%) se ha planteado solicitar un
aval ICO como via para acceder a la
financiacion de su primera vivienda,

intencién que aumenta significativa-
mente entre los jévenes de 25 a 24
afos (42%).

Lanzada en noviembre de 2024 por
el Ministerio de Vivienda y Agenda
Urbana y gestionada por el ICO, esta
linea de avales tiene como objetivo
impulsar el acceso a su primera vi-
vienda a los jévenes y a las familias
con menores a su cargo que, contan-
do con solvencia financiera, ain no
han generado capacidad de ahorro
suficiente para su compra. El progra-
ma permite financiar hasta el 100%
del valor del inmueble con un aval es-
tatal que cubre hasta el 20% del prés-
tamo hipotecario o hasta el 25% si la
vivienda cuenta con una calificacion
energética D o superior.

Para acceder a este aval, los soli-
citantes deben tener menos de 35
afios o tener hijos menores a cargo,
disponer de ingresos anuales que no
superen los 37.800 euros en caso de
un solo comprador (o hasta 75.600
euros si son dos compradores), y
que la vivienda sea la primera que
adquieren y se destine a residencia
habitual. El plazo para formalizar los
préstamos hipotecarios con la enti-
dad de crédito finalizara el 31 de di-
ciembre de 2025 aunque podra ser
ampliado hasta 31 de diciembre de
2027. ¢
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El residencial constara de ocho plantas
mas aticos.

Cooper by Gestilar formaliza
la compra de suelo para 83
viviendas protegidas en
régimen de cooperativa en
Los Cerros

Cooper by Gestilar, la division espe-
cializada en el desarrollo de promo-
ciones en régimen de cooperativa de
Gestilar, acaba de formalizar la com-
pra de una parcela de 1.832 m? en
Los Cerros (Madrid) en la que edifica-
ra un nuevo residencial de 83 Vivien-
das de Proteccion Publica de Precio
Limitado (VPPL).

La compania destaca que con este
proyecto se afianza en el segmento
de la vivienda protegida, tras el éxito
de sus primeras promociones en Po-
zuelo de Alarcon y Arturo Soria, refor-
zando su “compromiso con el acceso
a vivienda asequible y de alta calidad
en entornos urbanos de elevada de-
manda residencial”.

Con precios a partir de 240.940 €, el
proyecto que cuenta ya con mas de
un 60% de la cooperativa cubierta,
ofrece inmuebles de 2, 3 y 4 dormi-
torios, todos ellos con terraza, plaza
de garaje y trastero, asi como acce-
SO a completas zonas comunes, que
incluyen piscina, areas ajardinadas,
sala multiusos y zona infantil.

La firma explica que en su diseno se
ha dado prioridad a la amplitud, la
luminosidad y la funcionalidad de los
espacios, incorporando soluciones
que aportan confort y eficiencia en
sus multiples detalles. E informa de
que el inicio de las obras esta previs-
to para 2026.

Cooper by Gestilar recuerda que el
desarrollo de Los Cerros, en el distri-
to de Vicalvaro, contara con mas de
4,7 millones de m? de superficie ver-
de y que, ademas, estara dotado de
556.650 m? destinados a suelo tercia-
rio y comercial.
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Culmia invertira 15 millones
de euros en el desarrollo de
una promocion premium en
el centro de Pontevedra, en
Galicia. Para acometer este
proyecto, la compania ha fir-
mado un acuerdo en forma-
to de permuta mixta median-
te el que prevé levantar 45
viviendas premium en 6.100
m? edificables, de los cuales
1.200 seran para uso comer-
cial. La comercializacion de

estas viviendas comenzara
en el ultimo trimestre de este
ano. La promocion se ubi-
card en uno de los edificios
mas emblematicos del cas-
co antiguo de Pontevedra,
situado en la esquina de la
calle Michelena con Gutié-
rrez Mellado. Para adaptarlo
a un nuevo uso residencial,
Culmia rehabilitara el edi-
ficio entero respetando su
fachada original para preser-

var su gran valor historico,
arquitectonico y patrimonial.
Ademas, dentrode los masde
6.100 m? adquiridos a través
de esta operacion, Culmia
construird también sobre el
solar que se encuentra a con-
tinuacion de dicho edificio
en la calle Gutiérrez Mellado.
Segun explica la compania,
“las viviendas, cuya entrega
esta prevista para 2029, refle-
jan la apuesta de Culmia por

El proyecto reserva 1.200 m?
para uso comercial.

el desarrollo de un producto
residencial prime en una ubi-
cacion estratégica como es
el casco antiguo de Ponteve-
dra”, apuntando que “la pro-
mocion combinarad diseno,
calidad y respeto por el valor
patrimonial del entorno”.

AEDAS Homes lanza la promocion Zante: 51
viviendas en la Costa Brava
AEDAS Homes ha anunciado el lanzamiento de Zante, una
promocion de 51 viviendas en el municipio gerundense de
Sant Antoni de Calonge, en la comarca del Baix Emporda, en-
tre los municipios de Palamos y Platja d'Aro.
La promocion esta integrada por un total de 51 unidades de
2 y 3 dormitorios, todas con amplias terrazas y dos banos
-incluidos bajos con jardin- en urbanizacion privada con
zonas comunitarias que incluyen piscina con solarium,
areas ajardinadas y una sala polivalente. “Ademas, Zante
se alza como un residencial sostenible y respetuoso con el
medioambiente gracias a la implementacion de sistemas
como la aerotermia”,
informan desde la com-
pania.

—my f

Elresidencial se ubica en
el municipio gerundense
de Sant Antoni de Calonge.

Metrovacesa inicia la comercializacion de 144
nuevas viviendas en Sevilla

Metrovacesa ha anunciado el lanzamiento de dos nuevos
proyectos en Sevilla que suman un total de 144 nuevas vi-
viendas. Por un lado, ha iniciado la comercializacion de la
promocion Torrenova, con 104 unidades, ubicada en el ba-
rrio de Cruz del Campo, junto a Nervion, y con una inversion
prevista de 36,9 millones. Este residencial ofrece 104 vivien-
das distribuidas en planta baja mas trece alturas, con tipo-
logias de 2, 3 y 4 dormitorios. Todas las unidades incluyen
plaza de garaje y trastero, con precios de salida de 28.000 €
para garaje y 4.500 € para trastero.

Y por otro, ha comenzado a comercializar la promocion, Re-
sidencial Moncayo, ubicada en el barrio de Isla Natura, en
Palmas Altas (Sevilla), un proyecto que contara con una in-
version de 13 millones de euros. El residencial ofrecera 40
viviendas plurifamiliares, de 3 y 4 dormitorios, distribuidas en
dos bloques de planta baja mas cinco alturas.

Residencial Moncayo se
ubica en el barrio de Isla
Natura, en Palmas Altas.
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Neinor Homes invertira 30 millones en una nueva
promocion con 74 viviendas en Bilbao

Neinor Homes ha lanzado un
conjunto residencial ubicado en
el corazon del barrio de Amezo-
la, en Bilbao. Con una inversion
total en torno a los 30 millones
de euros, se prevé que las vi-
viendas se entreguen en el se-
gundo trimestre de 2029. Ame-
zola Homes albergara un total
de 74 viviendas de 1 a 3 dormi-
torios, ademéas de tres locales
comerciales en planta baja. El edificio contara con zonas
comunes poco habituales en la oferta residencial de la ciu-
dad, como gimnasio, sala gourmet y una terraza chill out en la
azotea para uso exclusivo de los residentes. Amezola Homes
se levanta sobre el solar de un antiguo edificio industrial ca-
talogado por su valor arquitectonico. Su diseno respeta el ca-
racter del inmueble original, con una renovacion total de su
fachada racionalista que lo conecta con la historia del barrio.

El disefio de Amezola Homes

respeta el caracter del
inmueble original, que era un
antiguo edificio industrial.

Taylor Wimpey Espaia presenta un nuevo proyecto
con 56 viviendas en Mijas

Taylor Wimpey Espana anuncia el lanzamiento de Valley Views,
Su nuevo proyecto en la localidad malaguena de Mijas, que su-
pondra una inversion de mas de 16 millones de euros para la
promotora.

La compania informa de que “el residencial esta compuesto por
56 viviendas sostenibles en una de las zonas en auge del litoral
malagueno: El Chaparral, entre La Cala de Mijas y Fuengirola”,
en una promocion que combina apartamentos de 2 dormitorios
y duplex de 3 dormitorios.

La firma senala que Valley Views des-
taca por sus vistas al mar, asi como
por su eficiencia energética, con cali-
ficacion Ay soluciones constructivas
pensadas para reducir el consumo.
La primera fase, cuya entrega esta
prevista para marzo de 2027, ya esta
disponible a la venta con precios des-
de 339.000 euros mas IVA.

La promocion Valley
Views, supondra una
inversion de mas de 16
millones.
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El mercado de oficinas de
Madrid y Barcelona, al alza en
el primer semestre

El sector de oficinas en Madrid y Barcelona cerré el
semestre en positivo después de mejorar sus cifras en
el segundo trimestre tanto en contrataciéon como en
inversion. Los informes de CBRE, Savills y BNP Paribas
Real Estate indican que dicho segmento gana terreno
en un informe macroeconémico estable.

| mercado de oficinas de Es-

pafia se consolida como uno

de los mas solidos y atractivos

de toda Europa, tal y como su-
brayé Savills en su ultima edicion de
Office Pulse.

En opinion de Hipélito Sanchez, di-
rector ejecutivo de la division de
Oficinas en Savills Espafia, “Espafia
se posiciona como la punta de lanza
del mercado de oficinas en Europa,
impulsada por una fuerte demanda
de espacio de trabajo como herra-
mienta clave para la atraccion del ta-
lento”. Sefialando, igualmente, que
las previsiones macroeconémicas po-
sitivas en el continente, y en especial
en el sur de Europa, contribuyen a la
vuelta de un sélido atractivo del sector
como asset class en inversion.

Una muestra de la dinamizacion del
segmento de oficinas son los datos de
contratacion de Madrid que marco el
mejor primer semestre de los Ultimos
cinco afios con una absorcién de entre
254.000 y 288.360 m?, seguin los datos
manejados por Savills y CBRE, lo que
supone un incremento anual del 10%
y el mayor valor en el mismo periodo
en los ultimos cinco afios.

El semestre fue impulsado por un ex-
cepcional comportamiento de la de-
manda entre abril y junio que, en base
a los datos de BNP Paribas Real Esta-
te, situd al segundo trimestre como el
mejor desde 2019.

Un hecho que CBRE achaca a la vuelta
de operaciones de gran tamafio en el

segundo trimestre, especialmente en
los mercados periféricos limitrofes
con la M-30, que ha provocado que la
superficie media de contratacion se
haya incrementado en un 10% respec-
to al afio anterior”.

En paralelo, el mercado de oficinas de
Barcelona cerré el primer semestre
con entre 153.000 m? y 157.000 m?
contratados, superando ligeramente el
volumen del mismo periodo de 2024,
gracias a un segundo trimestre que
concluy6 con una absorcion un 53,1%
superior a la del trimestre anterior.

Siguiendo la tendencia de principios
del afio, el distrito 22@ continud con-
soliddndose como zona donde se con-
centr6 la mayor actividad en el merca-
do de oficinas de la Ciudad Condal, a
consecuencia de la reduccion de dis-
ponibilidad y rentas mas elevadas en
el CBD. Esta buena dinamica permitio
una ligera caida en la tasa de dispo-
nibilidad del distrito tecnologico del
capital catalana, del 15,0% al 14,7%,
mientras en el CBD, la disponibilidad
baja al 4,4%, nivel no visto desde 2020.

Ademas, Natalia Montal, directora
asociada de oficinas en Barcelona
de Savills, apunté las perspectivas
de crecimiento que manejan para los
préximos meses, puesto que prevén
que la contratacion se incremente
hasta los 300.000 m>.

Por su parte, los volumenes de inver-
sion en oficinas pasaron de un pri-
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mer trimestre anormalmente redu-
cido a registrar el mejor dato desde
2019, superando los 1.100 millones
de euros.

En Madrid, excluyendo las operacio-
nes destinadas a cambio de uso, la in-
version en oficinas rebasé los 600 mi-
llones, un 162% mas que en el mismo
periodo del afio pasado. Barcelona
por su parte superd los 550 millones,
lo que supone mas que triplicar la ci-
fra registrada en el primer semestre
de 2024.

En el caso de Barcelona, el volumen
transaccionado hasta junio se sitla
en 485 millones, tres veces mas que
la cifra registrada en la primera mitad
de 2024 vy, al igual que Madrid, cerca
de los valores del total de todo el afio
pasado.

La adquisicién de oficinas para cam-
bio de uso mantuvo su dinamismo,
con mas de 160 millones invertidos en
la primera mitad del afio. A ello se le
suma la compra por parte de empre-
sas para uso propio que afade otros
100 millones no incluidos en los volu-
menes tradicionales.
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Savills informa de que el crecimiento ha estado liderado por el sector de servicios profesionales
y empresariales.

La contratacion de oficinas
en Europa crece un 8% en el
primer semestre

a contrataciéon de oficinas en

Europa ha aumentado un 8%

interanual durante el primer se-

mestre de 2025, segun el Ultimo
informe de Savills. Este crecimiento ha
estado liderado por el sector de ser-
vicios profesionales y empresariales,
gue ha representado el 26% del total,
frente al 24% registrado en el mismo
periodo de 2024.

La consultora inmobiliaria internacio-
nal destaca que este comportamiento
refleja la resiliencia del sector, espe-
cialmente entre empresas usuarias
dedicadas a actividades contra cicli-
cas en expansion, como despachos
de abogados y firmas de auditoria.
Destacando que varios mercados eu-
ropeos han registrado un crecimiento
destacado de la contratacion de ofici-
nas por parte de empresas de servi-
cios profesionales y B2B.

Francfort es el que ha experimentado
un mayor repunte, pasando del 21%
al 32% de cuota por parte de este seg-
mento de actividad, impulsado por
el alquiler de 37.760 m?2 por parte de
KPMG, mientras Amsterdam lidera en
términos proporcionales, con un 47%
del total de contratacién en su merca-
do gracias a la contratacion de 44.000
m2 por parte de UWV. En el CBD de Pa-

ris, los servicios profesionales también
han superado los niveles histoéricos, al-
canzando el 25% de la actividad, mas
del doble de su media de cinco afios
(12%). En Madrid, la actividad de este
sector ha estado en linea con el pe-
riodo anterior, mientras en la Ciudad
Condal destacan los mas de 14.000 m?
contratados por Deloitte.

El segundo sector mas activo ha sido
el de banca, seguros y finanzas, con
un 20% del total de contrataciéon de
oficinas en Europa. Aunque supone
un ligero descenso respecto al 22% de
H1 2024, se mantiene muy por encima
del 16% registrado en 2020, lo que in-
dica una dinamica sostenida, respal-
dada por las politicas corporativas de
asistencia a la oficina.

LAS RENTAS PRIME SIGUEN

AL ALZA

La tasa de disponibilidad en oficinas
prime en los principales mercados euro-
peos ronda el 3%. Las rentas prime han
subido un 6,1% interanual en el segundo
trimestre de 2025, mientras que los pro-
yectos de nueva promocion siguen sien-
do limitados, acercandose a minimos de
la dltima década. Ademas, en activos no
prime de menor tamafio, los propietarios
estan optando por la renovacion para
mejorar su comercializacion. ¢
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Elinmueble, ubicado en la calle Génova
26 de Madrid, se destinara a viviendas
de lujo.

Terralpacompraala
aseguradora PSN el Palacio
de Gamazo en Madrid por 60
millones

La promotora Terralpa Investments ha
formalizado la compra del emblema-
tico Palacio de Gamazo, hasta ahora
propiedad de la aseguradora Previ-
sion Sanitaria Nacional (PSN), una
operacion asesorada por Savills en la
parte vendedora. El inmueble, ubica-
do en la calle Génova, 26 de Madrid,
se destinara a viviendas de lujo.

Con una localizacion privilegiada en
uno de los barrios mas exclusivos de
Madrid, junto a la plaza de la Villa de
Paris y con vistas a la plaza de Colon,
el edificio cuenta con una superficie
total de 5.635 m? distribuidos en nue-
ve plantas, seis sobre rasante y tres
bajo rasante.

La operacion se ha cerrado en 60
millones de euros, lo que supone
una plusvalia del 65% respecto de lo
abonado por la aseguradora en 2017,
un importante beneficio economico
para la entidad y, por tanto, para to-
dos sus mutualistas.

El Palacio de Gamazo, que hasta
ahora albergaba la sede principal del
Grupo PSN, es un ejemplo de arqui-
tectura doméstica destinada a la bur-
guesia y en 1978 fue declarado mo-
numento histérico-artistico nacional.
Savills subraya que “con esta ope-
racion se refuerza la tendencia de
crecimiento que ha experimentado
la capital espanola en el segmento
de lujo, consolidando su liderazgo a
nivel internacional y posicionandolo
como un destino referente para la in-
version inmobiliaria”.
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VALUE PLUS PROPERTIES ADQUIERE A ROYAL
METROPOLITAN EL EDIFICIO KOI EN MADRID

Value Plus Properties, compa-
Aiainmobiliaria perteneciente
a Mutualidad, ha adquirido el
edificio KOI, un inmueble de
oficinas situado en el niumero
4 de la calle Juan Hurtado de
Mendoza, en Madrid, que era
propiedad de MRE Il Proyec-
to Nueve, sociedad vehiculo
participada en Espana por

el Grupo Royal Metropolitan.
El inmueble cuenta con una
superficie construida sobre
rasante de 8.093 m?, distribui-
dos en varias plantas: planta
baja (Jardin), de 2.942,00 m?%
planta calle, con 2.629,00 m?%
planta primera, de 2.143,00
m? y planta segunda, con
379,00 m2. Aello se suman las

54 plazas de aparcamiento y
22 plazas de bicicletas que
se encuentran en superficie
bajo rasante.

Elinmueble
de oficinas,
de 8.093
m?, se
ubicaenla
calle Juan
Hurtado de
Mendoza, 4.

En términos de sostenibili-
dad, el edificio cuenta con
las certificaciones LEED Pla-
tinum y WELL Core Platinum.

Mapfre compra un edificio de oficinas en la
madrilefa calle Maria de Molina

Mapfre RE, la unidad de reaseguro de Mapfre, ha adquirido
un edificio de oficinas en Madrid, una inversion con la que la
compafia busca diversificar la cartera con otros activos alter-
nativos.

El activo de nueve plantas esta situado en la calle Maria de
Molina, 54, en el distrito de Salamanca y a escasos metros de
Principe de Vergara. En concreto, el inmueble dispone de una
superficie total alquilable de oficinas de 8.854 m?y cuenta con
47 plazas de garaje distribuidas en los sotanos. Actualmente,
el edificio tiene una ocupacion del 100%.

Elinmueble dispone
de una superficie total
alquilable de 8.854 m2.

La familia Reyzabal compra uninmueble de
oficinas en San Sebastian de los Reyes

New Winds Group, compania propiedad de la familia Reyza-
bal (rama Marqués Saralegui), ha comprado a Principal Asset
Management un edificio de oficinas ubicado en la avenida
Isla Graciosa, 7, en San Sebastian de los Reyes (Madrid). Una
operacion que segun han explicado a Efe fuentes del sector,
ha supuesto una inversion de 10 millones de euros.

El activo cuenta con una superficie bruta alquilable (SBA) de
11.340 m?, distribuidos en cinco plantas y 18.366 m? construi-
dos distribuidos en cinco plantas y, ademas, dispone de 205
plazas de aparcamiento. Actualmente el 90% esta ocupado,
con inquilinos de primer nivel como Telepizza, Lagardere,
Procter & Gamble y Lazarus. Cushman & Wakefield ha ase-
sorado en exclusiva a New Winds Group en esta operacion,
formalizada en régimen off-market.

El edificio forma parte de La Marina Parque Empresarial, uno

de los enclaves mas consolidados de San Sebastian de los
Reyes, compuesto por 11 in-
muebles en su mayoria pro-
piedad de socimis o inverso-
res privados.

Elinmueble, que forma parte
del parque empresarial La
Marina, era propiedad de
Principal Asset Management.
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Mutualidad vende a Vitruvio un edificio en la calle
Orense de Madrid por 28 millones
Mutualidad y Vitruvio, la socimi gestionada por Abante, han
cerrado una operacion de compraventa del edificio de ofici-
nas situado en el numero 69 de la calle Orense, en Madrid.
Segun ha informado la aseguradora, la transaccion se ha ce-
rrado con un precio de venta de 28 millones de euros, una
cuantia que implica una plusvalia bruta para Mutualidad de
6,3 millones. Elinmueble cuenta con 8.490,86 m? distribuidos
en dos plantas de oficinas, asi como una superficie comercial
de 377,80 m? en la planta baja y 136 plazas de aparcamiento
en la misma direccion.
Joaquin Loépez-Chicheri, presidente de Vitruvio, afirmo: “Nos
gusta mucho este tipo de activos de oficinas. Me refiero a las
que estan muy bien ubicadas en el
centro de Madrid y que, pese a su
ubicacion prime, ofrecen tanto un
alquiler asequible como un espacio
por planta tan amplio (4.250 m?), es
algo casi inexistente en estas ubica-
ciones”.
Elinmueble esta situado en el

numero 19 de la Carrera de San
Jerénimo.

Inbisa vende a Sol Peninsula Real Estate

1.700 m? de oficinas en Barcelona

Inbisa ha cerrado la venta de mas de 1.700 m? oficinas en ren-
tabilidad a Sol Peninsula Real Estate. Dichas oficinas estan
ubicadas en el Edificio Inbisa Mas Blau, situado en El Prat de
Llobregat, Barcelona. Estos espacios estan arrendados a las
multinacionales Volkswagen, Borregaard y Atlantic Forwar-
ding Spain. Con esta operacion, Inbisa ha superado el 85%
de la comercializacion en venta del edificio, que actualmente
presenta una ocupacion superior al 95%. Desde la compa-
nia se destaca que “uno de los aspectos diferenciales de las
instalaciones de Inbisa es la posibilidad de adquirir oficinas
en régimen de propiedad horizontal, lo que las distingue de
otras ofertas en la zona, donde predominan los inmuebles en
régimen de propiedad vertical y destinados exclusivamente al
alquiler".

Las oficinas estan
alquiladas a las
multinacionales
Volkswagen,
Borregaard y Atlantic
Forwarding Spain.
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LOGISTICA

Madrid y Barcelona, dos realidades
distintas en el mercado logistico

Mientras Madrid acusa una ralentizacion en la contratacion y eleva su
tasa de disponibilidad, Barcelona mantiene un ritmo sélido de demanda
y concentra buena parte de la inversion nacional.

74

| mercado logistico espafiol
avanza a dos velocidades en
sus principales polos de acti-
vidad. Segun los ultimos datos
de JLL, Madrid registré en el primer
semestre de 2025 una contratacion
de 392.000 m? lo que supone una
caida del 15% en términos interanua-
les. Barcelona, por su parte, alcanzé
315.000 m? en el mismo periodo, lo
que representa un crecimiento del
28% respecto al afio anterior. La evo-
lucion refleja un contraste evidente
entre ambos mercados, marcado por
la dinamica de la demanda, la disponi-
bilidad de sueloy el apetito inversor.

En la capital, el descenso de la contra-
tacion se ha acentuado en el segundo
trimestre, con 122.000 m?, un 51%
menos que en 2024. La mayor parte
de la actividad se concentro en la se-
gunda corona, especialmente en To-
rrejon de Ardoz y Alcald de Henares,
donde destacan operaciones de Gru-
po CAT (25.000 m?) y Vinted (14.000
m?). El perfil de los demandantes se
ha orientado hacia operadores manu-
factureros, y casi todo el espacio alqui-
lado correspondi6 a producto nuevo.

Por el contrario, Barcelona mues-
tra un mercado en expansion, con
166.000 m? contratados en el segundo
trimestre (+9% interanual). La tercera
corona lideré la actividad con un 48%
del total, con especial protagonismo
de Constanti (Tarragona). También
destaco el Vallés Oriental, en la segun-
da corona, reforzando la descentra-
lizaciéon de la demanda. En la Ciudad
Condal, los operadores logisticos (3PL)
concentraron el 36% de la contrata-
cion y los retailers el 28%, reflejando
un mercado mas diversificado.

La diferencia mas significativa entre
ambos polos radica en la tasa de dis-
ponibilidad: en Madrid se sitda en el
10,3%, frente al 57% en Barcelona.

T

: Madrid eleva su tasa de

: disponibilidad hasta el

: 10,3%, mientras Barcelona la
: mantiene en el 5,7%, reflejo

: de ladiferente absorcion de
: nuevo producto

Esta brecha responde a la elevada en-
trega de nuevo producto en la zona
centro, que en el primer semestre su-
per6 los 200.000 m?y que se incremen-
tarad en la segunda mitad del afio con
otros 522.000 m?, muchos de ellos es-
peculativos. En Catalufia, sin embargo,
de los 200.000 m? en construccion para
2025, solo el 11% carece de inquilino
comprometido, lo que explica la mayor
absorcion del espacio disponible.

En cuanto a las rentas, Madrid alcan-
z6 los 6,85 €/m?/mes en prime, con un
crecimiento anual del 4,3%. Barcelo-
na, en cambio, se mantiene en 9 €/m?/
mes, con un incremento mas acusado
(+9,1% interanual). Esta presion al alza
en Catalufia responde a la escasez de
oferta especulativa y a la solidez de la
demanda, mientras que en Madrid la
abundancia de nueva oferta modera
la evolucion.

El plano inversor también refleja una
divergencia clara. En el primer semes-
tre, Madrid concentr6 164 millones de
euros, un 25% del total nacional y un
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descenso del 3% interanual. Barcelo-
na, en cambio, alcanz6é 300 millones,
lo que supone un 46% del volumen
total en Espafia y casi igualar la cifra
de todo 2024. Entre las operaciones
mas destacadas figura la compra de
Mapletree a Blackstone de varios ac-
tivos logisticos en la region, asi como
la adquisicion del portfolio Gestamp
en Palau-solita i Plegamans por parte
de Sagax.

Las previsiones para el cierre del ejer-
cicio apuntan a que Madrid podria
recuperar parte del terreno perdido
a medida que se materialicen opera-
ciones actualmente en curso, lo que
permitird elevar el volumen de inver-
sion y estabilizar rentabilidades. En
Barcelona, la presién sobre las rentas
continuard, aunque de forma mas
moderada que en 2024, en un con-
texto donde los fondos core seguiran
apostando por el mercado catalan y
podrian comprimir ligeramente las
yields prime.

En conjunto, el sector logistico espa-
fiol sigue mostrando atractivo, pero
la foto fija de 2025 revela un mercado
madrilefio en transicién frente a un
Barcelona en clara expansion, lo que
condicionara las estrategias de pro-
motores e inversores en los proximos
meses. ¢



Invirtiendo en el futuro
urbano de Espana

PROYECTO EN FASE DE INVERSION

SPANISH URBAN
DEVELOPMENT

Vehiculo para invertir a nivel nacional
210M¢€ antes de diciembre 2030 en
proyectos y empresas financieramen-
te viables, con un maximo de 22M<€
por operacion. El origen de fondos es
MRR/NextGen y podra canalizarse
via equity, quasi-equity o deuda en
los ambitos de desarrollo urbano,
vivienda asequible en alquiler y turis-

mo sostenible.
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PROYECTO EN FASE DE FUNDRAISING

ARCANO VALUE
ADDED III

Fondo de inversién inmobiliario de
hasta 300M€ de capital dedicado al
reposicionamiento y desarrollo de
producto inmobiliario de calidad a
través de gestion activa en los secto-
res principales (residencial, hotelero,
logistico y oficinas) y alternativos
(living, centro de datos y salud) en
Espana y Portugal.
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Deseamos a todo el equipo de El Inmobiliario mes a mes un feliz 25 aniversario.
iPor muchos afnos mas de camino compartido!

ARCANO

www.arcanopartners.com
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VGP CIERRA EL PRIMER SEMESTRE CON UN BENEFICIO NETO DE 208,6 MILLONES, UN 35% MAS

La empresa paneuropea
VGP ha cerrado el primer
semestre de 2025 con unos
beneficios netos antes de
impuestos de 208,6 millones
de euros, un 35% mas que
el primer semestre del ano
anterior. En concreto, 40,9

millones de euros proceden
de ingresos netos por alqui-
leres y energias renovables;
16,1 millones de euros, por
honorarios por la gestion de
los activos pertenecientes a
las joint venture, y 141,5 mi-
llones, de ganancias netas

como consecuencia de la re-
valorizacion de la cartera de
activos.

A fecha 30 de junio de 2025,
el total procedente de la firma
y renovacion de contratos
de arrendamiento ascendia
a 56,1 millones de euros, lo

que eleva el total de los in-
gresos anualizados por arren-
damientos comprometidos
hasta los 441,3 millones de
euros, un aumento del 7%
desde diciembre de 2024 y
del 14,7%, con respecto al
mismo semestre de 2024.
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GLP alquila a BigMat un centro logistico de 22.328
m? en Getafe

BigMat, grupo de distribucion especializado en materiales de
construccion y bricolaje, ha alquilado la instalacion logistica
G-Park Getafe de 22.328 m? a GLP, promotora, propietaria,
desarrolladora y operadora de activos logisticos, que ahora
forma parte de Ares Management Real Estate. Cushman &
Wakefield ha actuado como unico asesor en el proceso de
alquiler. El inmueble, situado en la calle Hipatia, 4 de Getafe
y con fachada directa a la A4, se levanta sobre una parcela
de 35.000 m2. Se trata de una nave logistica tipo C de ultima
generacion, disenada para un unico inquilino, que permi-
te optimizar su uso y eficiencia operativa. Ademas, el activo
también ofrece 26 muelles de carga/descarga, amplios patios
de maniobra, una altura maxima de almacenamiento de 12,2
metros, iluminacion led, un sistema PCI de riesgo medio con
rociadores y plazas de aparcamiento.

Se trata de la primera
nave logistica de GLP
en Espana que cuenta
con la certificacion
Breeam en el nivel
Excepcional.

Prologis desarrollara una plataforma logistica
sostenible en la Zona Franca de Barcelona

El Consorci de la Zona Franca de Barcelona (CZFB) ha adjudi-
cado a Prologis una parcela de 20.147 m? situada en una de
las ubicaciones mas privilegiadas y estratégicas del primer
anillo logistico de Barcelona. Se trata de un arrendamiento de
suelo con una duracion de 40 anos que permitira a la com-
pania desarrollar un proyecto logistico moderno, sostenible y
eficiente. La construccion de esta nueva plataforma logistica,
que llevara por nombre Zona Franca 4.0, esta prevista para
comenzar en el segundo trimestre de 2026, con una entrega
estimada para principios de 2027. El diseno contempla una
nave compuesta por dos modulos simétricos, concebidos
para ofrecer maxima versatilidad operativa y una experien-
cia de calidad para los trabajadores. Ademas, la instalacion
dispondra de 17 muelles de carga, dos rampas de acceso al
almacén y una altura libre de 11 metros.

Zona Franca 4.0 estara
certificada con los sellos
Breeam Excellenty WELL
Gold en sus espacios de
oficinas.
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BGO compra suelo en Getafe para desarrollar un
hub logistico de 24.000 m? para XPO Logistics

BGO adquiere una parcela de suelo en la localidad madrilena
de Getafe para desarrollar un hub logistico de distribucion de
paleteria, ultima milla y almacenaje de 24.000 m2 El proyecto
se compondra de una nave cross-dock de 15.000 m? y una
nave logistica de 9.000 m? desarrolladas en formato built to
suit para XPO Logistics, proveedor de soluciones logisticas
integrales, innovadoras y sostenibles en toda Europa.

La parcela esté situada en el poligono Gavilanes, junto a la au-
topista de circunvalacion M-50 y cerca de la A-42, dentro del
primer anillo logistico de Madrid, una ubicacion estratégica
para las operaciones de distribucion del operador logistico. El
proyecto ha comenzado las obras de la mano de la construc-
tora Magna Industrial y la fecha prevista de entrega sera finales
del segundo trimestre de 2026. BGO ha contado con el aseso-
ramiento de Dokei y Clifford Chance en la operacion.

Los activos seran
ocupados en
régimen de alquiler
a largo plazo por
XPO Logistics,

que opera en 206
centros de 14
paises.

Delin Property lanza un nuevo vehiculo de
inversion de 200 millones con la compra de dos
activos logisticos en Madrid

Delin Property adquiere dos almacenes logisticos de reciente
construccion y completamente ocupados en el sur de Madrid.
Esta operacion marca el inicio de una estrategia de inversion
en Espana, con un objetivo de 200 millones de euros, que De-
lin va a desarrollar en nombre de un single family office con
sede en Londres para el que tiene el encargo de conformar
una cartera de activos logisticos en rentabilidad y con poten-
cial de revalorizacion.

Los inmuebles adquiridos estan ubicados en los nucleos logis-

ticos de Villaverde y Pinto. Han sido comprados por un importe
total cercano a los 25 millones de euros a una joint venture for-
mada por Corebridge Real Estate Investors y DeA Capital Real
Estate. Construidos en los ultimos tres anos, ambos activos su-
man 17.720 m? de superficie bruta alquilable y cuentan con la
certificacion de sostenibilidad Breeam Very Good.

El activo en Villaverde
tiene 9.441 m?
divididos en cuatro
modulos ocupados
por Grupo Recalvi,
Smartee, la ONG
Humana y Pick&Pack.
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Y si el futuro de la logistica
esta en la regeneracion?

Pilar Valencia, country manager de Logicor Espana, reflexiona sobre como la
renovacion de espacios existentes -desde la modernizacion tecnolégica hasta
elrediseno de entornos para las personas- puede ser la clave para construir un

ecosistema logistico resiliente y preparado para el futuro.

Por Pilar Valencia, Country Manager Logicor Espaiia

n los principales centros logis-

ticos, donde la demanda es

elevada, el suelo es limitado

y las infraestructuras existen-
tes estan envejecidas, la renovacion
o el redisefio de activos surge como
una solucion inteligente y sostenible:
maximiza el valor y respalda un eco-
sistema logistico mas resiliente y pre-
parado para el futuro.

Como propietarios y promotores, las
transformaciones que llevamos a cabo
en los activos existentes buscan des-
bloquear todo su potencial. Mejoramos
la eficiencia energética, reimaginamos
la distribucion interior, modernizamos
los sistemas logisticos y tecnologicos y
aumentamos la flexibilidad para adap-
tarse a una amplia gama de ocupantes.
Estas mejoras no solo elevan el rendi-
miento, también aseguran valor a largo
plazo y adaptabilidad.

Ademads, los desarrollos en suelos
previamente urbanizados (brownfield)
ofrecen beneficios a todos los actores
del sector, generando valor a largo
plazo, compromiso medioambiental y
una respuesta eficiente a las deman-
das del mercado.

En primer lugar, estas iniciativas ali-
vian la presion en las zonas logisticas
mas codiciadas, donde el suelo es
cada vez mas escaso. Segun las cifras
de CBRE, la disponibilidad de suelo se
situaba en un 10,5% en Madrid y en
un ajustado 5,2% en Barcelona al cie-
rre del primer semestre de 2025. En
ciudades grandes y centros industria-
les bien conectados, la ubicacion es un
factor clave de diferenciacién, y un ac-
tivo renovado proporciona una venta-
ja competitiva significativa para atraer
tanto a ocupantes como a inversores.

Ademads, la renovacién tiende a ser un
proceso mas rapido y, en muchos ca-
sos, mas eficiente que construir desde
cero: en zonas prime, la adquisicion
de suelo y los costes de construccion
son muy elevados, y el proceso de
obtenciéon de permisos para nuevos
desarrollos es cada vez mas lento. La
rehabilitacién de espacios logisticos
se presenta como una alternativa es-
tratégica que permite a los propieta-
rios optimizar su estructura de costes
y ofrecer rentas mas competitivas.

No hay duda de que el inquilino del fu-
turo se beneficia de la modernizacion
de activos, asegurando ubicaciones
con excelentes conexiones de trans-
porte y soluciones de vanguardia con
prestaciones mas eficientes.

CORREDOR DEL HENARES:

UN POLO CLAVE

El Corredor del Henares es uno de los
polos logisticos mas estratégicos de
Espafiay ofrece las condiciones ideales
para la modernizacién de activos: ubi-
cacion privilegiada, alta demanda y un
stock logistico listo para ser renovado.
En municipios como Torrejon de Ar-
doz y Alcala de Henares -actualmente
los destinos lideres en contratacion lo-
gistica en el primer semestre del afio,
seguin JLL-, la rehabilitacion representa
una estrategia especialmente atractiva.

En Logicor, como pioneros en este
tipo de iniciativas, estamos llevando a
cabo reformas extensas en varios de
nuestros activos para reposicionarlos
como centros logisticos atractivos. Un
ejemplo es Miralcampo (Azuqueca de
Henares): este proyecto, estratégica-
mente ubicado, experimentara una
mejora significativa en eficiencia ener-
gética gracias a una nueva cubierta

~

aislante y a iluminacion led de ultima
generacion. El nuevo pavimento inte-
rior, una pintura completa y un disefio
renovado de fachada dotaran al activo
de un valor moderno y funcional.

Sin embargo, la rehabilitacion de ac-
tivos va mas alla de las mejoras ope-
rativas: también es una oportunidad
para reimaginar los espacios pensan-
do en las personas. En el competitivo
panorama logistico actual, el talento
es un activo crucial, y crear entornos
que atraigan, involucren y retengan
a los empleados es fundamental. Por
eso, nuestros proyectos incluyen ele-
mentos como zonas verdes y dreas de
descanso disefiadas para mejorar el
bienestar de los trabajadores.

Ademas de las consideraciones estéti-
cas y funcionales, la renovacién forma
parte de una estrategia integral orien-
tada a desbloquear todo el potencial
del activo: aumentar su valor de mer-
cado, maximizar su rentabilidad y res-
ponder de forma coherente a los desa-
fios del mercado actual, satisfaciendo
tanto las necesidades operativas como
las centradas en las personas. ¢
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P3 COMPRA A ABERDEEN UNA CARTERA LOGISTICA EN GETAFE POR 146 MILLONES

P3 Logistic Parks ha comprado a Aberdeen
un portfolio logistico ubicado en Getafe
(Madrid) por unos 146 millones de euros.
El portfolio estd compuesto por un total de
nueve activos, con una SBA de 122.000 m?,
e incluye ocho naves logisticas y una plata-
forma de estacionamiento multinivel para
vehiculos eléctricos de reparto.

Los activos se ubican en el parque logisti-
co Los Gavilanes, dentro del primer anillo

la capital y con acceso directo a infraestruc-
turas como la A-4 y la M-50. Los Gavilanes
esta especialmente orientado a operacio-
nes de ultima milla en el area metropolitana
de Madrid.

El portfolio cuenta con una tasa de ocupa-
cion muy elevada y contratos de arrenda-
miento vigentes con inquilinos de primer
nivel, entre los que se encuentran compa-
fias como Amazon, Carrefour y MCR Info

El portfolio esta compuesto por
nueve activos: ocho naves logisticas

logistico de Madrid, a 17 km del centro de  Electronic.

y una plataforma de estacionamiento
multinivel.

ceceseceseces

Mahou alquila 18.000 m? en el parque logistico de
Newdock en Cartama

Taisa, operador logistico de referencia en el sector de gran
consumo y perteneciente al grupo Mahou San Miguel, ha for-
malizado el alquiler de 18.000 m? en el parque logistico de
Newdock en Cartama (Malaga). El parque logistico de Car-
tama se encuentra actualmente al 90% de ocupacion y New-
dock mantiene negociaciones avanzadas para completar la
comercializacion del activo en las proximas semanas.
Compuesto por dos grandes parcelas que totalizan 85.000
m? urbanizados, el parque incluye tres naves logisticas que
suman 58.000 m? construidos de almacén y oficinas. Los in-
muebles ofrecen nueve moédulos logisticos con superficies
adaptadas a diferentes operativas, con opciones desde 3.000
m? hasta 18.000 m?2 en un solo edificio.

El parque de
Cartama ha

sido el primer
parque logistico
de Andalucia

en obtener la
certificacion Leed
Platinum.

Jacob Delafon se traslada a PLA-ZA, Plataforma
Logistica de Zaragoza

Jacob Delafon ha trasladado su sede central y centro logisti-
co a la Plataforma Logistica de Zaragoza (PLA-ZA), el mayor
complejo logistico del sur de Europa. Se trata de una deci-
sion estratégica que refuerza su apuesta por ofrecer un ser-
vicio mas agil, sostenible y conectado con las necesidades
de arquitectos, interioristas, promotores y profesionales de la
construccion. Las nuevas instalaciones permiten a Jacob De-
lafon mantener y escalar su infraestructura, optimizando los

espacios de oficinas, showroom, sala técnica y area logistica.
Todo ello en un entorno disenado para maximizar la eficien-
cia operativa, reducir la huella medioambiental y la agilidad
en el servicio, respondiendo a un mercado que evoluciona al
ritmo del diseno y la innovacion.

El nuevo centro logistico
parte con 3.000 m?

y con capacidad de
ampliacion hasta los
10.000 m?, preparados
para atender de forma
eficiente a todo el
mercado ibérico.
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Scannell Properties alquila 8.000 m?de su
plataforma logistica de San Agustin de Guadalix a
Fitness Deluxe

Scannell Properties alquila un médulo de 8.000 m? de su pla-
taforma logistica en la localidad madrilefa de San Agustin del
Guadalix a Fitness Deluxe. Asi, se instalara proximamente en
Logistic Park San Agustin, ubicado a 25 minutos del centro
de Madrid, en la nacional 1. Mediante este acuerdo, la ensena
podra dar servicio y gestionar mejor su cadena de suministro,
operando en una plataforma de vanguardia, sostenible y en
una ubicacion excelente para acometer su negocio.

Las conexiones por carretera, con acceso directo a la A-1,
suponen una ventaja competitiva fundamental para la com-
pania, ya que enlaza el centro peninsular con el corredor del
Cantabrico y con Francia. El diseno y concepcion de la plata-
forma, la calidad constructiva, la disposicion de los muelles
de carga, la amplia playa de maniobras y la altura libre de
nave de 11,5 metros han sido determinantes a la hora de ele-
gir Logistic Park San Agustin.

La plataforma

. dispone de 4
modulos, en el A
opera el grupo
Joanca, y estara
certificada como
Breeam Excellent.

AB Sagax compra el mayor parque logistico de
Malpica con mas de 64.000 m?

Irish Life Investment Managers y Aberdeen Investments han
anunciado la adquisicion a Hines de dos naves logisticas ubi-
cadas en el poligono industrial La Atalalayuela en el madrile-
no distrito de Vallecas.

La cartera esta formada por 7 modulos flexibles de alta. En to-
tal, las naves tienen una superficie bruta alquilable (SBA) total
de 31.588 m? que se distribuyen en dos fases construidas en
2023y 2024. Ambos edificios cuentan con las certificaciones
Breeam Excelente y EPC A.

Project
Ebro es
sede de MP
Ascensores,
Fecna

y Teva
Pharma.




El Grupo Pryconsa Felicita a
El Inmobiliario mes a mes en su 25 Aniversario

H Ventilacion mecdanico controlada - Domodtica

i
C Ql Iﬂ Aerckermia - Suelo radiante-refresconte  ouwom memene

Instalacion Fobovolbaico - GrifFeria Termostdtica
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OFicina de venktas: C/ Camilo José Celo, 8. Las Rozas
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Neinor e Iberdrola impulsan un
proyecto de autoconsumo energético
en 160 viviendas de Torrejon de Ardoz

Neinor Homes e Iberdrola han puesto en marcha un proyecto piloto de
electrificacion integral y autoconsumo energético en mas de 160 viviendas
unifamiliares de nueva construccion en Torrejon de Ardoz (Madrid). Ambas
companias estudian ampliar este modelo de colaboracién a otras promociones.

La iniciativa alcanza a 160 viviendas unifamiliares de nueva construccion
en Torrejon de Ardoz (Madrid).

einor Homes e Iberdrola

han puesto en marcha un

proyecto piloto de elec-

trificacion integral y auto-
consumo energético en mas de 160
viviendas unifamiliares de nueva
construccion en Torrején de Ardoz
(Madrid). El programa permite adap-
tar las instalaciones a las necesidades
energéticas de cada hogar, a través de
un modelo flexible de electrificacién y
generacion distribuida, promoviendo
asi un sistema econémico mas eficien-
te e independiente de los combusti-
bles fosiles.

Los propietarios pueden personalizar
el nUmero de paneles solares insta-
lados en sus cubiertas y optar por
integrar sistemas de almacenamiento
mediante baterias fisicas o virtuales.
Esta configuracion permite gestionar
el consumo energético de forma mas
eficiente, almacenando energia gene-
rada durante las horas de sol para su
uso posterior.

El sistema contempla también la po-
sibilidad de destinar los excedentes

generados a otras viviendas, com-
pensarlos en el mercado o acumular-
los en una bateria virtual. Ademas, el
proyecto incorpora asesoramiento
técnico y la gestion de los tramites ne-
cesarios para el alta de los suministros
energéticos.

Este piloto forma parte de la estrate-
gia de sostenibilidad de Neinor Ho-
mes, cuyo Plan 2022-2025 contempla
la integracion de soluciones reales de
descarbonizacién y eficiencia energé-
tica en sus desarrollos. El proyecto re-
fuerza el compromiso de la promoto-
ra de construir viviendas sostenibles,
resilientes y alineadas con los objeti-
vos climaticos nacionales y europeos,
apostando por sistemas que reduzcan
la huella de carbono, fomenten el au-
toconsumo y mejoren el confort del
usuario. Ambas compafiias estan tra-
bajando en la extensién de este mo-
delo de colaboracién a otras posibles
promociones.

“Iberdrola ha encontrado un socio cla-
ve en Neinor para impulsar la eficien-
cia energética y la descarbonizacion
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Los propietarios podran personalizar su instalacion solar y optimizar el

consumo energético.

en un sector tan esencial y relevante
como es el de la edificacion. Este pro-
yecto piloto acerca la energia 100% re-
novable de cercania a los ciudadanos,
lo que les permite ganar eficiencia y
ahorrar en sus gastos de electricidad
al mismo tiempo que contribuyen a la
mejora de la calidad del aire y a impul-
sar la independencia energética a los
combustibles fésiles del pais”, afirmé
Luis Buil, director de Smart Solu-
tions de Iberdrola.

Por su parte, Lucas Galan Lubas-
cher, director de Producto e Inno-
vacion de Neinor Homes, declaro:
“Este piloto representa un paso mas
en nuestra estrategia de Sosteni-
bilidad. Apostar por soluciones de
autoconsumo reales y personaliza-
bles nos permite avanzar hacia una
vivienda mas eficiente, alineada con
los objetivos climaticos y con las de-
mandas de los futuros compradores.
La colaboracion con Iberdrola refuer-
za nuestra vision de una edificacion
responsable, tecnolégicay preparada
para los desafios energéticos del ma-
flana”. &



AEDAS HOMES EVITO LA EMISION DE 2.600 TONELADAS DE CO, EN 2024 GRACIAS
AL ALUMINIO RECICLADO DE CORTIZO

AEDAS Homes consiguio un
ahorro de casi 2.600 tonela-
das de emisiones de didxido
de carbono (CO,) en su ulti-
mo ejercicio fiscal 2024-25
debido al uso del aluminio
reciclado de la multinacional
gallega Grupo Cortizo.

Gracias a la utilizacion de este
material, la compania evito
emitir a la atmosfera 2.590,74
toneladas de CO, lo que
equivale al CO.,e generado
por el uso de 1963 vehicu-
los tipo turismo durante un

ano, basandose en el informe
anual de ANFAC (Asociacion
Espanola de Fabricantes de
Automoviles y Camiones).

La promotora redujo esta
gran huella de carbono a tra-
vés de la colocacion de miles
de ventanas de aluminio re-
ciclado 100% posconsumo
de Cortizo en 15 promocio-
nes conformadas por mas de
1.000 viviendas y repartidas
por toda la geografia espano-
la. Exactamente, la compania
utilizé 186,65 toneladas de

este material sostenible en la
construccion de estos resi-
denciales.

La incorporacion de estas
ventanas sostenibles, hechas
con aluminio producido en
las plantas de fundicion de la
firma gallega a partir de cha-
tarra, supone la reduccion de
casi el 95% de las emisiones
de CO, respecto a la media
mundial de las fabricadas de
aluminio primario convencio-
nal, segun datos de la Aso-
ciacion Europea del Aluminio

La compafiia utilizo 186,65
toneladas de este material
sostenible en la construccion de
15 promociones.

(AEA). En numeros absolutos,
el aluminio utilizado en las
promociones de AEDAS Ho-
mes hubiera supuesto unas
emisiones de 2.768,90 tone-
ladas de CO, y con el alumi-
nio Cortizo Infinty han sido
tan solo 171,74.

Holcim inaugura la primera oficina de Espana
impresa en 3D

Holcim inauguré este verano en Torres de la Alameda (Ma-
drid) la primera oficina de Espana impresa en 3D y una de las
primeras de su tipo en Europa. Con una extension de 127 m?,
las nuevas oficinas de la planta de hormigén, destinadas a sus
trabajadores, cuentan también con vestuarios y comedor, ade-
mas de un diseno unico y atractivo, aunando sostenibilidad y
tecnologia al servicio del bienestar de las personas.

El proyecto se ha creado bajo el concepto 3DPrint Lab, inte-
grando el diseno inteligente basado en impresion 3D vy la
transformacion de los espacios de trabajo pensados para las
personas, que promuevan bienestar, seguridad, innovacion,

L’'Aljub se convierte en el primer centro comercial
de la provincia de Alicante en obtener la
certificacion de Residuo Cero

El centro comercial L'Aljub, gestionado por CBRE, ha sido re-
conocido oficialmente con la certificacion Zero Waste (Resi-
duo Cero), convirtiendose en el primer centro comercial de la
provincia de Alicante en conseguir este hito. Esta certificacion
avala el compromiso del centro con la economia circular y la
gestion de residuos.

Entre las acciones implementadas destacan: diagnostico am-
biental y legal adaptado al centro y la implantacion de siste-
mas de recogida selectiva y trazabilidad digital en tiempo real.
Ademas de la formacion y sensibilizacion del equipo del cen-
troy el control de indicadores de mejora y auditoria externa.

sostenibilidad y circularidad.

Su construccion

ha supuesto una
reduccion del tiempo
de obra respecto

a los métodos
tradicionales.

Esta certificacion avala
elcompromisodel

centro con la economia *
circulary la gestion de
residuos.

Student Experience logra la primera doble certificacion Breeam ES Excelente para unaresidencia de

estudiantes en Espana

Student Experience, opera-
dor internacional de residen-
cias universitarias, ha obte-
nido la doble certificacion
Breeam ES Excelente, tanto
en la categoria de Edificio
como en la de Gestion, para
su complejo de Madrid Po-
zuelo, convirtiendose en la
primera residencia universi-
taria en Espana en obtenerlo.
Este doble reconocimiento
acredita que la residencia ha
sido disefada y construida
bajo los mas altos criterios

de sostenibilidad y eficiencia
energeética, al tiempo que man-
tiene un modelo de gestion
que prioriza el uso responsa-
ble de recursos, la reduccion
de emisiones y el bienestar in-
tegral de los estudiantes.

Dichas certificaciones validan
el compromiso de Student
Experience con un enfoque
integral: en lo relativo a di-
seno y construccion, cuenta
con fachada ventilada, clima-
tizacion eficiente, iluminacion
led, vidrios de control solar,

techos verdes con flora local
y sistemas de aislamiento de
ultima generacion; sobre ges-
tion sostenible, sistema BMS
de monitorizacion en tiempo
real, gestion avanzada de
residuos, consumo respon-

El complejo de
Pozuelo, con
mas de 19.000
m? incorpora
tecnologias
pioneras en
materia de
sostenibilidad.

SEPTIEMBRE 2025 - El Inmobiliario mes a mes

sable de agua y energia, y
programas de conciencia-
cion ambiental; y en materia
de energia renovable, mas
de 280.000 kWh/ano de au-
toconsumo generados con
paneles solares.
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MAZABI VENDE TRES HOTELES EN MADRID, SEVILLA
Y EL PUERTO DE SANTA MARIA POR 54 MILLONES

Mazabi ha cerrado la venta
de tres hoteles ubicados en
Madrid, Sevilla y El Puerto de
Santa Maria por un importe
superior a 54 millones de eu-
ros. Los activos vendidos son
el Room Select Tetuan, el Le-
toh Lethoh Gran Viay el Soho

Boutique Puerto, que suman
un total de 265 habitaciones.
Room Select Tetuan es un tres
estrellas con 74 habitaciones y
2.400 m? en pleno centro histo-
rico de Sevilla. El Letoh Letoh
Gran Via, también de tres estre-
llas, cuenta con 90 habitacio-

Los activos
vendidos son
el hotel Letoh
Letoh Gran Via,
el Room Select
Tetuany el
Soho Boutique
Puerto (en la
imagen).

con 101 habitaciones y 6.244
m? que esta situado cerca de la
playa de La Puntilla en El Puerto
de Santa Maria (Cadiz).

nes y 3.338 m? ubicado en la
calle Leganitos, 41, en el centro
de Madrid. Y el Soho Boutique
Puerto es un cuatro estrellas

Omega Capital, propiedad
de Alicia Koplowitz, se hace
con el 100% del capital de
Hospes Hotels

Omega Capital, vehiculo de in-
version de Alicia Koplowitz, se
ha hecho con el 100% del capi-
tal de Hospes Hotels tras com-
prarle al grupo inversor chino
Gaw Capital el 50% de las accio-
nes de la cadena.

Presente en el capital de la com-
pania desde su fundacion en el ano 2000, Omega Capital
mantenia desde el ano 2018 una alianza con el grupo inver-
sor, que en dicho ano se hizo con un 50% del accionariado.
La operacion se produce en un ano en el que grupo hotele-
ro tiene previsto finalizar un ambicioso plan de inversiones
cercano a los 16 millones de euros destinado a actualizar la
imagen de sus establecimientos.

Hospes Hotels es un grupo hotelero con mas de 20 anos de
historia especializado en la operacion de hoteles boutique de
lujo en edificios unicos y emblematicos situados en ubicacio-
nes privilegiadas. Cuenta con 10 hoteles de cuatro y cinco
estrellas repartidos en Sevilla, Mallorca, Alicante, Valencia,
Granada, Cérdoba, Madrid, Caceres, Salamanca y Oporto
(Portugal).

Imagen del establecimiento
que la cadena posee en
Mallorca.

Meridia compra dos hoteles de nueva construccion
en Madrid

Meridia ha anunciado la adquisicion de dos hoteles de nueva
construccion en Madrid, que suman un total de 386 habita-
ciones. Se trata de los activos Hotel Madrid Centro Atocha
e |Ibis Budget Madrid Aeropuerto, que seran operados bajo
contratos de gestion hotelera con Continuum Hospitality
Group.

El hotel de Atocha cuenta con 230 habitaciones y 102 pla-
zas de aparcamiento y el activo de Barajas dispone de 156

habitaciones y 53 plazas de aparcamiento. Ambos estableci-
mientos han sido recientemente construidos y ya presentan
un solido rendimiento operativo, con potencial adicional de
creacion de valor
consoli-
dan su actividad.

conforme

Los activos Hotel
Madrid Centro Atocha
e Ibis Budget Madrid
Aeropuerto suman
386 habitaciones.
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Grupo Insur vende un hotel llave en mano en
Sevilla a Extendam Capital Partners y Panoram
Hotel Management

Grupo Insur ha cerrado un acuerdo con la compania de inver-
sion independiente Extendam Capital Partner y la empresa
de gestion hotelera multimarca Panoram Hotel Management
para la venta de un hotel en Sevilla.

El edificio contara con 184 habitaciones, con categoria de
cuatro estrellas y se construira bajo estrictos estandares de
calidad y sostenibilidad, contando con certificacion Breeam
Very Good.

La ubicacion del hotel se situa en

plena milla de oro de Sevilla, en el

barrio de Nervion, una de las zonas

residenciales mas valoradas de la

capital por su situacion estratégica

y excelentes comunicaciones.

La apertura estd prevista para el primer
trimestre de 2028.

Eurostars adquiere un hotel balneario en Ourense
y alcanza los 25 establecimientos en Galicia

Eurostars Hotel Company, cadena hotelera de Grupo Hotusa
acaba de incorporar su establecimiento numero 25 en Gali-
cia. Se trata del Eurostars Vila de Allariz Hotel & Balneario, ubi-
cado en la localidad homonima, a tan solo 20 kilémetros de
Ourense. El hotel (antiguo Oca Vila de Allariz Hotel Balneario)
tiene una categoria de 4 estrellas y se integra en régimen de
propiedad.

El Eurostars Vila de Allariz Hotel & Balneario 4 se erige en
pleno corazon de una zona declarada Reserva de la Biosfera
en 2005.

Asimismo, este verano la cadena incorporoé su primer estable-
cimiento en Valladolid: el hotel El Coloquio. Con una catego-
ria cuatro estrellas y ubicado en el corazon del casco histori-
co de la ciudad. Ademas, la compania en su apuesta por esta
capital, abrira antes de final de ano el primer 5 estrellas de la
capital vallisoletana, el Eurostars Valladolid, cuyo proceso de
construccion estd abordando su fase final.

El establecimiento
esta ubicado en

el municipio de
Allariz.




Deco Savannah Caliza,
la textura de la piedra

La esencia natural de la caliza se une a la resistencia
cerdmica en Deco Savannah Caliza. Sus relieves geométricos
aportan movimiento y caracter, transformando cada pared en
un espacio sofisticado y atemporal.

PORCELANOSA

PARTNERS




Felicidades El Inmobiliario mes a
mes, por estos 25 anos como
companeros de viaje
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